MARKETINGOVE RIZENI PODNIKU - DISKURS PODNIKOVE PRAXE
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Poznamky K praci s u¢ebnim textem: pouzité ikony navadeéji ke konkrétnim aktivitam.

Kontrolni otazky a ukoly.

( Studijni literatura (pouzitd, zakladni i doplfujici, doporucena).

Predpokladem efektivniho priibéhu cviceni a fizenych konzultacije aktivni G¢ast na prednas-
kach a konzultacich, prostudovani textl vztahujicich se k probirané problematice v publikaci
KASIK. HAVLICEK - Marketing p¥i utvarenipodnikové strategie a navazujicich text( toho-
to uebniho textu PRED pfednaskou, cviéenim &i konzultaci, pfiprava navrh( feseni.



