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HISTORIE, VYVOJ, TERMINOLOGIE, BLACKHAT, WHITEHAT - MAREK PROKOP
SEO je mnohem starsi, nez si myslite. Marek Prokop glosuje o ,,prehistoric-
ké dobé vyhledavaci" a také o tom, pro¢ se doba internetova déli na dobu

pred a po Google.

SOUCASNOST A SEO, SEO VS. INBOUND? PRESAHY
SEQ. MERITELNOST SEQ-PAVEL UNGR
SEO umira. Neboje snad mrtvé? Pavel Ungr vam naserviruje 15 ddvod(, pro¢

je SEO stale ve hfe. Nevérite? Budte Inbound!

UVOD DO LINKBUILDINGU A ZAKLADN{ TECHNIKY
-ZDENEK DVORAK [LINKU

Linkbuilding je budovani zpétnych odkaz(. Vyznam tohoto slova chapeme

jen pouhym prekladem. Ale je to snim skutecCné takjasné ajednoduché?

2. PLACENA REKLAMA
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HISTORIE, SMYSL, VELIKOST TRHU, SEARCH VS.
OBSAHOVE SITE-VERA KOUKALOVA

Hutn& a fundovana studie o placené reklamé&. Nechybiani kapitolka vénova-

na vyvoji a zajimavym datlm z ¢eského prostredi.

UVOD 00 REKLAMY VE VYHLEDAVAN{- PETRA BRODILOVA
V Ceské republice vyhledava 57 % lidi produkty na Internetu jesté dfive, nez
sije ve skuteCnosti koupi. A vétSina vyhledavani probiha pres Google nebo

Seznam. Jaktoho vyuzit?
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UVOD DOREKLAMNICH SiTi- JAN ZDARSA
Jako inzerent byste méli védét, Ze v tR mlZete nakupovat ve 4 skupinach
reklamnich siti. A pro€ pro kazdou z nich platijina pravidla? Jak na to, poradi

Jan Zdarsal

REMARKETINCOVE TECHNIKY - JINDRICH TABORSKY
Remarketing je technika, ktera mé za ukol pfivést uzivatele zpét na stranku,

kterou jiZz navstivil. Ano, mate pravdu. Je to spiSe disciplina.

UVOD 00 PLATFOREM ADWORDS A SKLIK A JEJICH ROZDILY - ROBERT STIPEK
Od aukce k prokliku a mnohem dal. Robert Stipek si klade otazku, jestli Sklik
dokaze drzet krok sglobalnim gigantem a kde mame inzerovat.

KDE STOJI REKLAMA NA FACEBOOKU A NAVOD
NA JEJIPOUZITI-ZDENEK LINC

Jenom v CR se na Facebooku pohybuje kolem 60 % uzivateld Internetu.
V feci Cisel jsou to témeér 4 miliony potencialnich zakaznik(i. Pfectete si, jak

tyto uzivatele oslovit.

NAKUP DISPLAYE, RTB, DALSI TRENDY A TECHNIKY - LUCIE APPLETAUEROVA
Védélijste, Ze v naSizemi tvofi bannerova neboli display reklamatémeér 50 %
investic do Internetu? Jakji nakupovat ajaké jsou aktualni trendy, to vSe se

dozvite prave v tomto clanku.

3. WEBOVA ANALYTIKA
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HISTORIE, SMYSL, UVOD 00 ANALYTIKY - PAVELJASEK
Coje to webova analytika, jaké je jeji nejCastéjSivyuZzitiajakje to s méFenim

a analyzou, v kostce predstavi Pavel JaSek.

UVOD DO GOOGLE ANALYTICS- GEMMA MUNOZ

Historii nastroji pro webovou analyzu a zakladni funkce Google Analytics

pod taktovkou Gemmy Munoz.
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PROBLEMATIKA MEREN| KONVERZ| A LEHKY UVOD
DOATRIBUCI- MATTHIAS BETTAG

Pfemysileli jste nékdy o tom, Ze konverze je vlastné ména marketingu?

Matthias vas nasmeéruje, jak sezamyslet nad efektivnimiatribu¢nimi modely.

DALSI{ ANALYTICKE NASTROJE - MARTIN SNIZEK

UvaZujete nad tim, Ze vymeénite Google Analytics za placeny analyticky na-

stroj? O nesamplovanych datech a nastavitelnosti se rozepsal Martin Snizek.
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UVOD A HISTORIE SOCIALNICH SITi- BRIAN CARTER
Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn - jde vam z toho hlava kolem? Brian

vam poradi, jak ovladnout socialni sité.

COJETO MARKETING NA SOCIALNICH SITICH A JAKOU
ROU HRAJE OBSAH?- ADAM ZBIEJCZUK
O tom, Ze facebookova revoluce uz je za nami a pro€ nevnimat socialni sité

jako dalsi marketingovou platformu, piSe Adam Zbiejczuk.

KONKRETNI PRIPADY A NAHLEDY NA MARKETING

NAFACEBOOKU-JAN PODZIMEK

Vite, jak vypada primérny uzivatel Facebooku? Jan Podzimek se zamysli
také nad tim, jak mé vypadat firemni profil, a podéli se svami o vybrané pfi-

padové studie

UVOD 00 VYUZIVANILINKEDINU A UKAZKA FUNKCNICH KAMPAN

- MICHAELA NAPLAVOVA

MiSa se vénuje kreativnim marketingovym kampanim na socialnich si-
tich Facebook, Twitter a LinkedIn. Specializuje se predevSim na socialni sit’
LinkedIn ajeji vyuZiti pro ziskavani novych obchodnich kontakt( a pro zvi-

ditelnéni firemnich profild.
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CONTENT MARKETING A JEHO PROPOJENI
SOSTATNIMI TECHNIKAMI-NEIL PATEL

Kratka a uderna priruCka Content Marketingu. PreCtéte si,co vSechno musite

mit, nez zaCnete prodavat.

E-MAIL MARKETING-JAN PENKALA

Jak budovat e-mailovou databéazi ajaké metody pouZzit pro navazani kontak-

tu se zdkazniky poradi Jan Penkala.

BRANDING NA INTERNETO - VYUZITI ONLINE KAMPANI
PRO BUDOVANI BRANOU - ONDREJ SLAMA
ZamysSleni Ondfeje Slamy o tom,jaké to je, kdyzZ se tabulky smifi se znaCkou.

Pohled na vykonnostni marketing tak trochu z jiné stranky.

VIDEOMARKETING A JEHO PROPOJENIS OSTATNIMI

KANALY-PHIL NOnINGHAM

VSichni se na néjobcas divame, ale vime, jaké opravduje? Coje tovideo ajak
zvySitjeho potencial, poradi Phil Nottingham.

MOBILE-PRIA SYSTEM

Mobilni aplikace jsou na vzestupu, o tom Zadna. Pripadové studie, aktualni
stav mobilnich aplikaci v CR a zamysleni nad rozpocty - to viechno pékné

pohromadeé.
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