Radim BacuvCik: Marketing kultury 193

BIBLIOGRAFICKY ZAZNAM

ANDREASEN, A. R. Expanding the Audiencefor the Performing Arts [online] (c) 1987.
Dostupné z: <http://eric.ed.gov/ERICWebPortal/contentdelivery/servlet/
ERICServlet?accno=ED289804>

ANDREASEN, A. R., KOTLER, P. Strategic Marketing ofNonprofit Organizations. New
Jersey: Upper Saddle River, 2003. 563 s. ISBN 0-12-041977-X

BACUVCIK, R. Divadlo afilm. Nakupni chovanina trzich kulturnich produktti 2011. 1
vyd. Zlin : VeRBuM, 2012. V tisku

BACUVCIK R Kulturajakofaktor volného ¢asu. Nakupni chovani na trzich vybranych
volnocCasovych aktivit 2010. 1. vyd. Zlin : VeRBuM, 2011. 116 s. ISBN 978-80-87500-11-8
BACUVCIK, R. Marketing symfonickych orchestrd : publikum a vefejnost moravskych
filharmonii. i. vyd. Zlin : VeRBuM, 2011. 184 s. ISBN 978-80-87500-03-3

BACUVCIK, R. Marketing neziskovych organizaci. 1 vyd. Zlin : VeRBuM, 2011. 190 s.
ISBN 978-80-87500-01-9

BACUVCIK, R. Jak poslouchame hudbu? Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé ajejimu
poslechu 2009. 1 vyd. Zlin : VeRBuM, 2010. 140 s. ISBN 978-80-904273-8-9
BACUVCIK, R. Marketingové Fizeni a komunikace regionalnich symfonickych orchestrd.
Olomouc, 2010. - 391 s. + 295 s. pfiloh. Disertacni prace na katedfe muzikoldgie
Filozofické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci.

BACUVCIK, R. Kultura a my : vztahy na poptavkové strang trhd kulturnich produktd. Vyd.
1. Zlin: VeRBuM, 2009. 200 s. ISBN 978-80-904273-2-7

BACUVCIK R Divadlo, filharmonie a studenti : mladi lidéjako cilova skupina
marketingu kulturnich instituci. Vyd. 1. Zlin: VeRBuM, 2008. 1CD-ROM. ISBN 978-80-
904273-0-3

BACUVCIK, R. akol. Filharmonie Bohuslava Martind 1946 - 2006. Zlin: Filharmonie
Bohuslava Martind, 2006. 44 s. ISBN 80-239-6820-3

BEK, M. KonzervatoF Evropy? K sociologii ¢eské hudebnosti. Vyd. 1 Praha: KLP, 2003.
280 s. ISBN 80-85917-99-8

BEK, M. Vybraneé problémy hudebni sociologie. Vyd. 1. Olomouc: Vydavatelstvi
Univerzity Palackého, 1993. 95 s. ISBN 80-7067-318-4

BERNSTEIN, L. O hudbé. Koncerty pro mladé publikum. Prel. P. Pokorny. Praha :
Nakladatelstvi lidové noviny, 1996. 315 s. ISBN 80-7106-120-4

BOYLE, S. Achieving Community Ownership: The Case ofa Regional Symphony
Orchestra. In: International Journal of Arts Management. Voi. 6, Issue 1 s.9- 18.
Montreal: Ecole des Hautes Etudes Commerciales, 2003. ISSN 1480-8986

BUKOFZER, M. F. Hudba v obdobi baroka. Od Monteverdiho po Bacha. Prel. J. Juranova.
677 s. Bratislava: Opus, 1986

BYRNES, W. J. Management and the Arts. Vyd. 3. Burlington: Focal Press, 2003. 351 s.
ISBN 0-240-80537-2

CARU, A, COVA, B. The Impact ofService Elements on the Artistic Experience: The Case
of Classical Music Concerts. In: International Journal of Arts Management, Volume 7,
Number 2. Montreal, Ecole des Hautes Etudes Commerciales, 2005. ISSN 1480-8986


http://eric.ed.gov/ERICWebPortal/contentdelivery/servlet/ERICServlet?accno=ED289804
http://eric.ed.gov/ERICWebPortal/contentdelivery/servlet/ERICServlet?accno=ED289804

194

CEJP, M., MARIKOVA, L Postoje eské vefejnosti k hudebnimu uméni. Praha: Ustav pro
vyzkum kultury, 1978. 152 s.

COLBERT, F. a kol. Marketing Culture and the Arts. Vyd 2. Montreal: Paul & Pub
Consortium, 2001. 262 s. ISBN 2-89105-552-7

COLBERT, F. Entrepreneurship and Leadership in Marketing the Arts. In: International
Journal of Arts Marketing, Volume 6, Number 1 : Fall 2003, s. 30 - 39. Montreal: Ecole des
Hautes Etudes Commerciales, 2003. ISSN 1480-8986

COLBERT, F., dASTOUS, A., PARMENTIER, M.-A. Consumer Perception of Private
Versus Public Sponsorship ofthe Arts. In: International Journal of Arts Management. \oi.
8, Number 1, Fall 2005. s. 48 - 60. Montreal: Ecole des Hautes Etudes Commerciales,

2005. ISSN 1480-8986

CEPELKA, O. Préce s vefejnosti v nepodnikatelském sektoru. Vyd. 1 Liberec: Omega,
1997. 243 s. ISBN 80-902376-0-6

CERNY, M. K. Hudba antickych kultur. Vyd. 1. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1995. 181 s. ISBN 80-7067-487-3

DIEZ, L. Internet Marketingfor Classical Musicians [online, cit. 2008-02-08]. 13. 12.
2006. Dostupné z <http://www.led-digest.com/content/view/1400/172/>

DIGGLE, K. Arts Marketing. Vyd. 1 London: Rhinegold Publishing Limited, 1994. 293 s.
ISBN 0-946890-58-7

DOHNALOVA, Marie, PRUSA, Ladislav a kol. Socialni ekonomika. Praha: Wolters
Kluwer Ceska republika, 2011. 176 s. ISBN 978-80-7357-573-1

DOHNALOVA, Marie. Socialni ekonomika v evropském kontextu. Vyd. 1 Brno: Nadace
Universitas: Akademické nakladatelstvi CERM: NAUMA, 2006. 314 s. ISBN 80-7204-428-
3

DORUZKA, L. Popularna hudba - priemysel, obchod, umenie. Vyd. 1 Bratislava: Opus,
1978. 258 s.

DRUCKER, Peter Ferdinand. Rizeni neziskovych organizaci. Praxe aprincipy. Vyd. 1
Praha, Management Press, 1994. 184 s. ISBN 80-85603-38-1

DRUMMOND, B., CAUTY, J. KLE Manudl: Jak se dostat na vrchol hitparady. Praha, JiFi
Brezina: 2010. 176 stran. ISBN 978-80-254-6529-5

DUBEN, Rostislav. Neziskovy sektor v ekonomice a spolecnosti. Vyd. 1. Praha: Codex
Bohemia, 1996. 376 s. ISBN 80-85963-19-1

DVORAK, Jan. Kreativni managementpro divadlo aneb O divadle jinak. VVyd. 2. Praha:
Nakladatelstvi Prazska scéna, 2004. 337 s. ISBN 80-86102-53-X

Ethics in Social Marketing (Andreasen, A. R. ed.). Washington: Georgetown University
Press, 2001. 212 s. ISBN 0-87840-820-7

European Cultural Values. Special Eurobarometer 278. European Commission, 2007.
[online] [cit. 2011-11-01]. Dostupné z: <http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc958_en.pdf>
EWING, M. T. (ed.). Social Marketing. Best Business Books. ISBN 0789017164

FORET, M. STAVKOVA, J. Marketingovy vyzkum: jak poznavat své zakazniky. Vyd. 1
Praha: Grada, 2003. 159 s. ISBN 8024703858

FRANEK, M. Hudebnipsychologie. Vyd. 1 Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2005[a]. 238
s. ISBN 80-246-0965-7

FRANK, R. H., BERNANKE, B. S. Ekonomie (Principles of Economy). Prel. Fialova, H. a
kol. Vyd. 1 Praha : Grada, 2002. 804 s. ISBN 80-247-0471-4


http://www.led-digest.com/content/view/1400/172/
http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc958_en.pdf

Radim BacuvCik: Marketing kultury. 195

FRIC, P. a kol. Darcovstvia dobrovolnictvi v Ceské republice. Praha: NROS a Agnes, 2001

FUKAC, J. Hudebni estetika jako konkretizace obecné estetiky a muzikologicka disciplina.
Vyd. 2., pfepr. Brno: Masarykova univerzita v Brné, 2001. 168 s. ISBN 80-210-2575-1

GLYNN, M. A. When Cymbals Become Symbols: Conflict Over Organizational Identity
Within a Symphony Orchestra. In: Organization Science, Vol. 11, No. 3, May - June 2000,
s. 285 - 298. INFORMS, 2000. ISSN 1047-7039

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. Prel. J. Novotna. Vyd. 1

Praha: Management Press, 1996. 205 s. ISBN 80-85943-07-7

HILL, L., O'SULLIVAN, C,, O'SULLIVAN, T. Creative Arts Marketing. Vyd. 2.
Amsterdam, Boston, Hiedelberg: Butterworth-Heinemann, 2007. 360 s. ISBN 978-0-7506-
5737-2 y
HOLMAN, R. Zaklady ekonomie : pro studenty vysSich odbornych Skol a neekonomickych
fakult VS. Vyd. L Praha: C.H. Beck, 2000. 360 s. ISBN 80-7179-434-1

HORNAK, Pavel. Reklama, teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikéacie. Vyd. L Zlin: VeRBuM, 2010. 318 s. ISBN 978-80-904273-3-4
HORINKOVA, A. Koncertnipublikum Moravskéfilharménie Olomouc - sociologicka
sonda. Olomouc: 1999. 67 s + 80 s. pfiloh. Bakalarska prace na katedfe muzikologie
Filozofické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci (vedouci prace PhDr. M. Bek, PhD.)
CHALOUPKOVA, H. Hudba ve svétle principl masové komunikace. Popularni hudba jako
platforma multikulturniho stfetavani. In: Opus musicum 4/2005. s. 9-14. ISSN 0862-8505
CHONG, D. Arts Management. Vyd. L London, New York: Routlege: 2002. 156 s. ISBN
0-415-23682-7

JANDAKOVA, P. Jak napsat projekt a zadost o dar. Vyd. L Praha: Lotos, 1998. 22 s.
JANECKOVA, L., VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb. Vyd. L Praha: Grada, 2001. 180 s.
ISBN 80-7169-995-0

JOHNOVA, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Viyd. 1 Praha: Grada, 2008. 288 s.
ISBN 978-80-247-2724-0

KERRIGAN, F., FRASER, P., OZBILGIN, M. Arts Marketing. Vyd. 1. Amsterdam,
Boston, Heidelberg: Elsevier Butterworth-Heinemann, 2004. 223 s. ISBN 0-7506-5968-8
KESNER, Ladislav. Marketing a management muzei a pamatek: od pFipravy expozice

K proZitku navstévnika, budovanipublika, strategicky management, komunikace a
propagace, rozvojfinanénich zdroj, kultura a cestovni ruch. Praha: Grada Publishing,
2005. 304 s. ISBN 8024711044

Kodex reklamy 2009. Rada pro reklamu, 2009. [online] Dostupné

z <http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php> [cit. 2012-02-20]

KOLB, B. M. Marketingfor Cultural Organisations. New strategiesfor attracting
audiences to Classical Music, Dance, Museums, Theatre and Opera. Vyd. 2. London:
Thomson Learning, 2005. 233 s. ISBN 1-84480-213-2

KOLB, B. The Decline ofthe Subscriber Base: A Study of the Philharmonia Orchestra
Audience. In: International Journal of Arts Management. Voi. 2, Number 2, Winter 2001. s.
51-59. Montreal: Ecole des Hautes Etudes Commerciales, 2003. ISSN 1480-8986
Koncepce Gcinnéjsipodpory uméni na léta 2007 —2013. [online] [cit. 2008-04-18].
Dostupné z: < www.mkcr.cz/scripts/detail.php7kbl06>

KOTLER, P., SCHEFF, J. Standing Room Only. Strategiesfor Marketing the Performing
Arts. Boston, Mass.: Harvard Business School Press, 1997. 560 s. ISBN 0-87584-737-4
KOTLER, Philip, ARMSTRONG, G. Marketing. (Marketing: An Introduction). Prel. H.
Labskéa a kol. Vyd. 1 Bratislava: SPN, 1992. 385 s. ISBN 80-08-02042-3


http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php
http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php7kbl06

196

KOTLER, Philip, ROBERTO, Ned, LEE, Nancy. Social Marketing: Improving the Quality
ofLife. Vyd. 2. Sage Publications, 2002. 456 s. ISBN 0761924345

KOTLER, Philip. Marketing Management. (Marketing Management: Millenium Edition,
Tenth Edition by Philip Kotier). Pfel. V. Dolansky, S. Jumecka. Vyd. 10. rozsS. Praha: Grada
Publishing, 2001. 719 s. ISBN 80-247-0016-6

KOZEL, R. a kol. Moderni marketingovy vyzkum. Vyd. 1. Praha: Grada Publishing 2006.
277 s. ISBN 80-247-0966-X

KRAJCIR, A. Komunikac¢ni mixfestivalu Streetfest. Diplomova prace na Ustavu
marketingovych komunikaci Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zling, 2009

KRIZEK, Z. CRHA, |. Jak psat reklamni text. Vyd. 3. Praha: Grada, 2008. 220 s. ISBN
978-80-247-2452-2

Kulturnipolitika: Funkce kultury, hlavnicile a nastroj kulturnipolitiky [online] [cit. 2008-
08 04]. Dostupné z: <http://www.mzk.cz/knihovne/kultumi_politika.pdf>
KURABAYASHI, Y., MATSUDA, Y. Economic and Social Aspects of the Performing Arts
in Japan: Symphony Orchestras and Opera. Tokyo: Kinokuniya Company Ltd., 1988. 431
s. ISBN 4-314-00486-X

LEBL, V., POLEDNAK, I. a kol. Hudebni véda, dill, I, Ill. Vyd. 1 Praha: SPN, 1988.
344, 304, 392 s. (celkem 1040 s.)

LEBRECHT, N. Mytus jménem Maestro : Velcidirigenti v honbé za moci (Tht Maestro
Myth). Pfel. L. Burianova-Hasenohrlova. Praha: ICN Polyart Prague, 2003. 374 s.
LEBRECHT, N. Who Killed Classical Music? Maestros, Managers, and Corporate
Politics. Secaucus: Carol Publishing Group, 1998. 455 s. ISBN 1-55972-415-3

LEE, H.-K. When Arts Met Marketing. In: International Journal of Cultural Policy. Voi. 11,
Issue 3, Nov 2005. s. 289 - 305. Routledge, 2005. ISSN 1028-6632

MCcLEISH, B. Successful Marketing Strategies For Nonprofit Organizations. New York,
Chichester, Brisbane: John Wiley & Sons, Inc. 1995. 294 s. ISBN 0-471-10567-8
MCcQUAIL, Daniel. Uvod do teorie masové komunikace. (Mass Communication Theory: An
Introduction). Prel. J. Jirdk, M. Kabat. Vyd. 1.. Praha: Portél, 1999. 448 s. ISBN 80-7178-
2009

MOORE, A. Classical Music - that was so yesterday [online, cit. 2008-02-08]. 20. 1. 2008.
Dostupné z <http://communities-dominate.blogs.com/brands/2008/01/classical-music.htmI>
NEMEC, Petr. Public relations. Komunikace v konfliktnich a krizovych situacich.

Praha: Management Press, 1999. 125 s. ISBN 80-85943-66-2

PEJLOVA, Z. Koncertnipublikum Filharmonie Bohuslava Martin( Zlin. Olomouc: 2006.
100 s + 3 s. priloh. Bakalarska prace na katedfe muzikolégie Filozofické fakulty Univerzity
Palackého v Olomouci (vedouci prace PhDr. L. Kfupkovd, PhD.)

PELSMACKER, P., GEUENS, M., BERGH, J. Marketingova komunikace. Prel. V.
Safarikova. Praha: Grada, 2003. 581 s. ISBN 80-247-0254-1

PETR, C. Why Occasional Theatregoers in France Do Not Become Subscribers. In:
International Journal of Arts Management. Voi. 9, Number 2, Winter 2007. s. 51 - 61.
Montreal: Ecole des Hautes Etudes Commerciales, 2004. ISSN 1480-8986

Podkladova studie k principdim statni kulturnipolitiky na léta 2008 - 2014. [online] [cit.
2008-04-18]. Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php7kb2287>

POLEDNAK, I. Hudbajako problém estetiky. Vyd. 1 Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2006. 287 s. ISBN 80-246-1215-1


http://www.mzk.cz/knihovne/kultumi_politika.pdf
http://communities-dominate.blogs.com/brands/2008/01/classical-music.html
http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php7kb2287

Radim BacuvCik: Marketing kultury 197

POLEDNAK, 1. O hudbé a multikulturalismu aneb o dvoji muzikoldgii. In: Hudebni véda,
1996, €. 1, s. 75. ISSN 0018-7003

POLEDNAK, I. Uvod do problematiky hudbyjazzového okruhu. Vyd. 1. Olomouc:
Vydavatelstvi Univerzity Palackého, 2000. 231 s. ISBN 80-244-180-0

POLEDNAK, L, FUKAC, J. Uvod do studia hudebni védy. Vyd. 1. Olomouc: Vydavatelstvi
Univerzity Palackého, 1995. 146 s. ISBN 80-7067-496-2

PORVAZNIK, J., LADOVA, J. Celostni management. Vyd. 1 Bratislava: Iris, 2010. 490 s.
ISBN 978-80-89256-48-8

PRIKRYLOVA, E. Marketing a propagace divadla. Bakalarska prace na Ustavu
marketingovych komunikaci Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zling, 2011

REKTORIK, Jaroslav a kol. Ekonomika a Fizeni odvétvi vefejného sektoru. Vyd. 1

Praha: Ekopress, 2002. 264 s. ISBN 80-86119-60-2

REKTORIK, Jaroslav a kol. Organizace neziskového sektoru. Zaklady ekonomiky, teorie a
Fizeni. Vyd. 1 Praha: Ekopress, 2001. 177 s. ISBN 80-86119-41-6

RENTSCHLER, R, WOOD, G. Cause Related Marketing: Can the Arts Afford Not to
Participate? In: Services Marketing Quarterly, VVo. 22(1), 2001, s. 57 - 69. The Haworth
Press, 2001. ISSN 1533-2969

RENTSCHLER, R. Museum and Performing Arts Marketing: The Age ofDiscovery. In:
The Journal of Arts Management, Law, and Society. Voi. 32, No. 1, Spring 2002. s. 7 - 14.
Heldref Publications, 2002. ISSN 1063-2921

RENTSCHLER, R., RADBOURNE, J., CARR, R., RICKARD, J. Relationship marketing,
audience retention and performing arts organisation viability. In: International Journal of
Nonprofit & VVoluntary Sector Marketing, Voi. 7, Issue 2, May 2002, s. 118 - 130. Henry
Stewart Publications, 2002. ISSN 1465-4520

SCHEFF BERNSTEIN, J. Arts Marketing Insights. The Dynamics ofBuilding and
Retaining Performing Arts Audiences. Vyd. 1. San Francisco: Josey-Bass, 2007. 294 s.
ISBN 0-7879-7844-2

SCHNIERER, M. Spolecenskéfunkce hudby. Ceské Budgjovice: Jihogeska univerzita,
1995. 196 s. ISBN 80-7040-123-0

SKOVAIJSA, Marek. Ob&ansky sektor: organizovana ob&anska spolecnost v Ceské
republice. Vyd. 1 Praha: Portal, 2010. 376 s. ISBN 978-80-7367-681-0

SMOLKA, J. a kol. D&jiny hudby. Vyd. 1 Brno: Togga agency, 2001.657 s. ISBN 80-
902912-0-1

Statisticka roenka Ceské republiky [online]. Praha: Cesky statisticky Ufad, 2010 [cit. 2011-
10-07]. <http://lwww.czso.ez/csu/redakce.nsf/i/statisticke_rocenky_ceske republiky>
Statni kulturnipolitika Ceské republiky 2009 - 2014. (c)2008. [online] [cit. 2011-08-09].
Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/assets/kultumi-politika/kultumi-politika-fresh.pdf>
STOJAROVA, V. Marketingova komunikace Méstského divadla ve Zlin&. Diplomova prace
na Ustavu marketingovych komunikaci Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity
Tomé3e Bati ve Zling, 2011

SVETLIK, Jaroslav. Marketing pro evropsky trh. Vyd. 1 Praha: Grada Publishing, 2003.
272 s. ISBN 80-247-0422-6

SVETLIK, Jaroslav. Marketingové Fizeni Skoly. Vyd. 2. Praha: Wolters Kluwer Ceska
republika, 2009. 328 s. ISBN 978-80-7357-494-9

SVOBODA, Vaclav. Zaklady public relations. Vyd. 1 Zlin: Univerzita Toma3e Bati, 2001.
152 s. ISBN 80-7318-043-X


http://www.czso.ez/csu/redakce.nsf/i/statisticke_rocenky_ceske_republiky
http://www.mkcr.cz/assets/kultumi-politika/kultumi-politika-fresh.pdf

198

SWOT analyza sou¢asného stavu kultury v Ceské republice, [online] [cit. 2008-04-18].
Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=2105>

SYNEK, M. Podnikovéa ekonomika. Vyd. 4. Praha: C. H. Beck, 2006. 474 s. ISBN 80-7179-
892-4

SINDLER, Petr. Event marketing. Jak vyuzit emoce v marketingové komunikaci. Vyd. 1
Praha: Grada, 2003. 236 s. ISBN 80-247-0646-6

TAJTAKOVA, M. akol. Marketing kultury. Vybrané problémy. Bratislava: Ekonom, 2006.
s. 186 s. ISBN 80-225-2176-0

TAJTAKOVA, M. akol.: Marketing kultary: ako oslovit'a udrzat si publikum. Bratislava:
Vyd. EUROKODEX, 2010, 260 s. ISBN 978-80-89447-29-9

TAJITAKOVA, M. Marketing kultry ajeho uplatnenie v opernych scénach na Slovensku.
Bratislava: 2004. Disertacni prace na katedre marketingu Obchodnej fakulty Ekonomickej
univerzity v Bratislave

TAJITAKOVA, M., KLEPOCHOVA, D. Vybrané aspekty spotrebitel'ského spravania
vysoko$kolskych Studentov vo vztahu k opere a baletu. In: Nova ekonomika, ro€. 5, ¢
1/2006, ISSN 1336-1732

TAJITAKOVA, M., KLEPOCHOVA, D., ZAK, S. The attitudes of students towards opera
and ballet: attendance, motivations, barriers and expectations. In: 8th International
Conference on Arts & Cultural Management (AIMAC), Montréal (Canada), 3-6. jal 2005,
sbornik s. 75, ISBN 2-9808602-0-4

TELLIS, G. J. Reklama a podpora prodeje (Advertising and Sales Promotion Strategy).
Prel. JaneCkova, L. a kol. Vyd. 1 Praha: Grada, 2000. 620 s. ISBN 80-7169-997

TOSNER, J., SOZANSKA, 0. Dobrovolnici a metodika prace s nimi v organizacich. Vyd.
L Praha: Portal, 2002. 149 s. ISBN 80-7178-514-8

URBAN, J. Zaklady teorie narodniho hospodarstvi. Vyd. 1. Praha: Aspi Publishing, 2003.
424 s. ISBN 80-86395-72-3

VERES, J. Medialne a komunika&né premeny Sirenia hudby vo vztahu k praci pedagoga.

In: Kontexty hudebni pedagogiky Ill. Praha KU 2009 s. 78 - 80. ISBN 978-80-7290-323-8
VODACEK, L., VODACKOVA, O. Moderni management v teorii a praxi.. Vyd. 2. rozs.
Praha: Management Press 2009. 324 s. ISBN 978-80-7261-197-3

VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Vyd. 2. Praha: Grada, 2002.
264 s. ISBN 80-247-0402-1

Vztah statu ke kulture, kulturnipolitika evropskych zemi (kolektiv autor(). (c)2004. [online]
[cit. 2008-04-18]. Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=60>
WANATOVICZOVA, K. Divadla se boufi. PFijdou o penize a zaniknou? [online] [cit.
2007-11-05]. Dostupné z: <http://zpravy.idnes.cz/divadla-se-bouri-prijdou-o-penize-a-
zaniknou-fzs-/kavama.asp?c=A080406_22141 | kavama_bos >

WERNER, T. Entrepreneurship and Marketing in Audience Development within New
Zealand Performing Arts Companies. In: Asia Pacific Journal of Arts and Cultural
Management. Vol. 1, Issue 1, Dec. 2003. s. 22 - 34. University of South Australia, 2003.
ISSN 1449-1184

WESTWOOD, J. Jak sestavit marketingovy plan. Vyd. 1. Praha: Grada, 1999. 120 s. ISBN
80-7169-542-4

WIGGINS, J. Motivation, Ability and Opportunity to Participate: A Reconceptualization of
the RAND Model ofAudience Development. In: International Journal of Arts Management.
Voi. 7, Number 1, Fall 2004. s. 22 - 33. Montreal: Ecole des Hautes Etudes Commerciales,
2004. ISSN 1480-8986


http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=2105
http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=60
http://zpravy.idnes.cz/divadla-se-bouri-prijdou-o-penize-a-zaniknou-fzs-/kavama.asp?c=A080406_22141_l_kavama_bos_
http://zpravy.idnes.cz/divadla-se-bouri-prijdou-o-penize-a-zaniknou-fzs-/kavama.asp?c=A080406_22141_l_kavama_bos_

