dingu je vénovano mnoho dél. Néktera
se Jim zabyvaji pfimo, jina v kontextu
rexiamy, grafického designu, PR, marketingu
nebo jiné discipliny.

NiZze uvedeny seznam — ktery pfedstavuje
1en Spicku ledovce — umozni &tenafi
seznamit se se souasnym myslenim a praxi
orandingu. Vétsina z uvedenych autor(
disponuje desitkami let zkugenosti a velmi
cennymi poznatky, o n&Z se ve svych
<nihach déli. Tam, kde jsem to povazoval
vhodné, jsem nékteré prace citoval pfimo
v textu knihy.

David Aaker. Brand Portfolio Strategy. Free Press, 2004
Nejnovéjsi z nékolika vlivnych knih od jedné z vidgich osobnosti
brandingu predstavuje techniky, jak vnést ¥ad do jakéhokoli chaosu
kolem znacky.

Allen P. Adamson. Brand Simple. Palgrave Macmillan, 2006
Reditel Landoru vysvétluje, jak maji znagky diky integraci strategie,
identity a interniho brandingu tisp&$né motivovat zaméstnance

a vyslance znagky.

Tom Asacker. A Clear Eye for Branding. Paramount Market
Publishing, 2005

Jeden z prvnich autord, ktery zdiiraznil, ze branding je dvousmérny
proces. Mé-li spoleGnost prospivat, musi naslouchat hodnocenf ze
strany zakaznik(, a neustéle se snait, aby byli spokojent.

Douglas Atkin. The Culting of Brands. Portfolio, 2004
Autor wykresluje paralelu mezi oblibou znacky a oblibou kultu.
Srovnani pfinasi nékteré zajimavé pohledy na to, jak nesmirné
oblbene znacky jako Apple, Nike a Harley-Davidson ziskavaji
2 udrZuji neochvéjnou loajalitu svych vé&nych obdivovatel.

Scott Bedbury. A New Brand World. Viking, 2001

“=imi cenné nazory od Clovéka, ktery pFived! na vrchol brand
marketingu ne jednu, ale hned dvé velké spoleGnosti — Nike

& Starbucks. Bedburyho poudeni spodiva v tom, e tyto dvé znacky
mEsou wypmetng, ale solidni znadky vyslechténé v pribéhu let
DwOou praci.

Phil Dusenberry. Then We Set His Hair on Fire. Portfolio, 2005
FFbehy bywalého feditele BBDO z doby, kdy mé&l na starosti
Frasegac obsahuji mnoho poucnych lekei o podstaté a idejich
mEes

The Economist. Brands and Branding. Bloomberg Press, 2004
Sbirka esejli a pfispévki na téma védy (ne-li uméni) brandingu.
Sedmnéct prednich mozk sdili know-how tykajici se metod

a obchodnich principii pro vytvaFeni efektivnich znadek. Povinna
Cetba pro studenty MBA.

Seth Godin. All Marketers Are Liars. Portfolio, 2005

»Marketéfi nejsou Ihafi. Jsou jen vypravaéi piib&ht. Jsou to naopak
spotiebitelé, kdo IZe kaZzdy den sam sobé. Usp&sni marketéfi jen
poskytujf pfib&hy, kterym se spotebitelé rozhodnou uvafit* Svym
typickym smyslem pro humor se Godin, uznévany americky
marketingovy guru, déli o své jadrmé nézory na chovani spotfebitel(
anato, jak je ovliviiuji znagky prostfednictvim vypravéni pfibéhu. Za
precteni stoji také Purple Cow a Small is the New Big.

Philip Kotler a Waldemar Pfoertsch. B2B Brand Management.
Springer, 2006

I v marketingu business-to-business (B2B) je znatka velmi diileita.
Diferenciace, positioning a vnimani zakaznikii jsou v B2B stejn&
diileZité jako v kterékoli jiné oblasti.

Martin Lindstrom. Brand Sense. Free Press, 2005

Dénsky marketingovy guru predklada své pfedstavy o ptisobeni
na vSechny smysly, nejen zrak a sluch, a jeho vlivu na pozitivni
zkuSenost se znadkou.

Margaret Markova a Carol Pearsonova. The Hero and the
Outlaw: Building Brands Through the Power of Archetypes.
McGraw-Hill, 2001

Autorky predkladaiji teorii, Ze znacky a reakce zakaznikd na né
se fidi jungovskymi archetypy, zasunutymi hluboko v nevédomi,
a pfemysleji, jak Ize tyto archetypy vyuzit k vytvoreni pfitaZlivych
znadek.

William J. McEwen. Married to the Brand. Gallup Press, 2005
Autor Cerpé z desetileti vyzkumu a tvrdi, Ze vztah ke znadce se
podoba manZelskému svazku - je dlouhodoby, emocionalni, finan&ni
a je obtiZné z n&; vystoupit bez relného pocitu ztraty.

Marcello Minale. How to Keep Running a Successful Design
Company. Booth-Clibborn Editions, 1999

Jedna z Minaleho poslednich knih. Je pina rad o ivots, podnikani

a jeho nezkrotné filozofie designu. Bohuzel je v8ak obtiZné tuto knihu
sehnat. Neméné zajimavé jsou v8ak i jeho dalsf knihy: Leader of the
Pack, All Together Now, How to Design a Successful Petrol
Station.

Marty Neumeier. The Brand Gap. New Riders Press, 2003
Krasny priizkum problémdi, které mé fada starych znacek s tim,

aby udrZely spojeni s proménlivym vkusem zakazniki a jejich
pfelétavosti. Znatka musi spojovat emocionalni a raciondlni stranku,
strategii a provedent, aby ziskala vérné zakazniky.

Wally Olins. On Brand. Thames & Hudson, 2004
Okouzlujici a zabavny Gvod do discipliny brandingu a zptisobu
fungovani zaloZzeném na proslulosti identity znacky. Absolutni
nutnost.



Robert L. Peters. Worldwide Identity: Inspired Design from
40 Countries. Rockport, 2005

Vy&erpévaijici pohled na situaci identity znacek ve svété a velky
odrazovy mistek pro kazdého, kdo chce rozéifit své obzory

v globalnim brandingu.

Clotaire Rapaille. The Culture Code. Broadway, 2006

Milujte ho, nebo ho nenavidte. Rapailleho mysSlenky maji

v americkém korporatnim prostiedi velky viiv. | kdyz byva casto
obvifovén z prili§ného zjednodusovani kulturnich nuanci

a komplexnosti, jeho zavér, Zze chovani spotfebitele je motvovano
pfizemnimi pudy, se opira o vysledky empinckych wzkumd.

Al Ries a Laura Riesova. The Fall of Advertising and the Rise
of PR. HarperCollins, 2002

Otec a dcera Riesovi tvrdi, Ze aktivity public relations mohou byt
efektivnéjsi nez reklama, ktera se snaZi vyjewit pfjemcim podsiatu
znacky, protoZze metody PR nejsou tak prvoplanove 2 pro vefenost
tak prihledné. Za pfecteni stoji také 22 Immutable Laws of
Brandling, kterou autorské rodinné duo navazue na swou fadu
publikaci o ,neménnych zdkonech®.

Al Ries and Jack Trout. Positioning. McGraw-Hill, 2001
Vyznamna kniha marketingového mysleni, jejiz nazev se stal souéasti
slovniku brandingu (Easti této knihy byly pivodné vydany
samostatné zaCatkem sedmdesatych let). Vysvétluje, jak znacka
miZe zaujmout nejvice Zadouci postaveni v mysli spotfebiteld

v pfimém vymezeni vaéi konkurenci.

Kevin Roberts. Lovemarks. powerHouse Books, 2004
Pfesvéddiva vyzva k opétovnému promysleni znagek jako objektd
lasky a oddanosti. AGkoli autor netinavng propaguje sam sebe, jeho
poznatky neztraceji na atraktivité.

Randall Rothenberg. Pentagram v. Monacelli, 1999
Retrospektiva praci partnerti legendarni designérské skupiny.
Provokativni a podnétné, jak se dalo ocekavat.

Bill Schley a Carl Nichols, Jr. Why Johnny Can’t Brand.
Portfolio, 2005

Obsahuije nékolik zabavnych priklad internetovych spolecnosti, které
nepochopily, jak spravné vést reklamni kampafi na znadku, a nékolik
vazné minénych upozornéni na to, co vechno je tfeba k vytvoreni
opravdové znacky na rozdil od pouhého komického inzeratu.

Jack Trout. Big Brands, Big Trouble. Wiley, 2001

Cim vy8e vystoupate, tim tvrdsi bude pad. Obfi znacky mohou
doséhnout obfich Gspéchi, ale tézkotonazni kolosy se Spatné fidi
a Gasto sjedou z cesty. Jsou obé&fmi své vlastni velikosti.

James Twitchell. Twenty Ads that Shook the World.

Crown, 2000; Three Rivers Press, 2001

Profesor Twitchell, jeden z prednich védcl zabyvajicich se reklamou,
se vraci do pocéatkt 20. stoleti a vnasi uzitecny historicky pohled do
oboru, jehoZ dlouhodobé pamét &asto zapomina, co se odehralo
pred péti minutami. Prehlidka klasiky.

James Twitchell. Branded Nation. Simon & Schuster, 2004
Rada lidi si v&imla, Ze v8echno m4 svou zna&ku. Twitchell dokaze
srozumitelné a obsahle vysvétlit, jak nekomeréni organizace, jako
jsou cirkve, univerzity, neziskové organizace a dal$i, mohou wytvofit
a vyuZivat vlastnf znacku prostrednictvim pribéhu.

Zdroje na internetu

Existuje nékolik dobrych webovych stranek
o brandingu, z nichZ nékteré dovoluji
navstévnikim polozit otazky z tohoto oboru
a ziskat v pomémé kratkém ¢ase zdarma
odpovédi od skuteénych odborniku.

V nedavné dobé se objevilo mnoho blogl

o brandingu, fada z nich ma dobrou Groven
a funguje pomémé dlouho.

Allaboutbranding.com Nowvorsaroskz webowa strarez s Trofa
nformacem a2 odkazy na dalSi 2droge.

Brandchannel.com Cianky, debaty 2 fora spravovans
Interbrandem, ale v nezavisiém duchu. Obsah je akiualizovan jednou
tydné.

Brandscape.co.ke Keriska stranka prezentuje silnou africkou
perspektivu. Nabizi cenné poznatky pro kazdého, kdo fidi znacku na
rozvijejicim se trhu.

Brandweek.com Internetova verze tisténého casopisu
(a sourozenec titultl Adweek a PRweek) pozaduje placenou
registraci pro pfistup k plné verzi.

Designcouncil.org.uk Poradenské a vzdélavaci rada na podporu
designu, financovana britskou vladou. Projdéte si pfipadove stude.

DMl.org Design Management Institute, zaloZeny v Bostonw,
poskytuje velké mnoZstvi odbornych zdrojl, pfipadove studie,
placené Elenstvi. BéZnym navstévnikim stranek nabizi zdarme fadu
uziteénych informaci.

Luxist.com Vse o luxusnich znackach.

MarketingProfs.com Toto rozsahie forum wEnoware wiem orman
marketingu miZe byt velmi cennym zdrojem mformac oo kaideha
kdo zaciné s brandingem.

MediaBistro.com Webovz stranka vEnowara «Sem saleStostem
tykajicim se médii, véeiné brandingu. Vioiné pishuome sow maticiy
zaméstnani, diskusni fora a rozsahie arch

WonderBranding Uvary o mar=tngy maces ons 3emw o Semsee
autorky (michelemilier biogs com/martetmg I _somen).
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