Literatura

BAKER, Paul. Sociolinguistics and Corpus Lingistics. Edinburgh: Edinburgh
University Press, 2010.

BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk #urnalistiky. In Danes, F. a kol.: Cesky jazyk na pre-
lomu tisicileti. Praha: Academia, 1997, s. 42-67.

BEDNARIK, Petr, JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Dé&jiny ¢eskiych médif: od
pocdtku do souc¢asnosti. Praha: Grada, 2011.

BOURDIEU, Pierre. Co se chce fict mluvenim. Ekonomie jazykové zmeény. Praha:
Nakladatelstvi Karolinum, 2014. Pteklad Martin Pokorny.

BURTON, Graeme, JIRAK, Jan. Uvod do studia médif. Brno: Barrister & Principal,
2001.

CLEMENTE, Mark N. Slovntk marketingu. Brno: Computer Press, 2004.

CAPKOVA, Radka. Reklama a jejf vyuziti v hodinach ¢eského jazyka a literatury.
Cesky jazyk a literatura 58(3), 2007-2008, s. 126-134.

CMEJRKOVA, Svétla, HOFFMANNOVA, Jana (eds). Jazyk, média, politika. Praha:
Academia, 2003.

CMEJRKOVA, Svétla. Cestina v reklamé, reklama v ¢estiné. Praha: Leda, 2010.

de SAUSSURE, Ferdinand. Kurz obecné lingvistiky. Praha: Academia, 2007.

FIDELIUS, Petr. Re¢ komunistické moci: nové, rozsitené vyddni. Praha: Triada,
2016.

FORET, Martin (ed.). Média dnes, reflexe mediality, médif a medidlnich obsahu.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008.

GREPL, Miroslav, SIMIK, Radek. Epistémick4 modalita. In Petr Karlik, Marek
Nekula, Jana Pleskalova (eds), CzechEncy - Novy encyklopedicky slovntk ¢esti-
ny, 2017. URL: https://www.czechency.org/slovnik/EPISTEMICKA MODALITA
(posledni ptistup: 23. 11. 2019)

HALADA, Jan, OSVALDOVA, Barbora (eds). Slovntk Zurnalistiky: vyklad pojmu
a teorie oboru. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2017.

HEJLOVA, Denisa. Public relations. Praha: Grada, 2015.

HIRSCHOVA, Milada, SCHNEIDEROVA, Sona. Evidencidln{ vyrazy v éeskyjch pub-
licistickych textech (pfipad tidajné - tidajny). In Ustav pro jazyk ¢esky [online).
[b.r.] [vid. 2019-02-12]. Dostupné z: http://www.ujc.cas.cz/miranda2/export/
sitesavcr/ujc/veda-vyzkum/vyzkum/gramatika-a-korpus/proceedings-2012/
konferencni-prispevky/HirschovaMilada_SchneiderovaSona.pdf

HLAVSA, Zdenék. K jazykovédné analyze komunikace v hromadnych sdélovacich

101



prostiedcich. Slovo a slovesnost [online]. 1990, 51(2), s. 124-130 [vid. 2018-
01-30]. Dostupné z: http://sas.ujc.cas.cz/archiv.php?art=3346

HOFFMANNOVA, Jana a kol. Stylistika mluvené a psané éestiny. Praha: Acade-
mia, 2016.

HOLANOVA, Radka. Intertextualita v reklamé. Praha: Pedagogické fakulta UK,
2012.

HOLANOVA, Radka. Frazeologie v ¢asopisech pro déti. In Janovec, L. (ed.):
Svét v obrazech a frazeologii 11. Praha: Pedagogicka fakulta UK, 2020, s. 403-
4009.

HULEJA, Jan. Pferamcovani Recka v ¢eskych mainstreemovych psanych médi-
ich. Lidé mésta 15(1), 2013, s. 65-86.

JILEK, Viktor. Publicistickd sdélenf v kontextu teorie komunikace. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2004.

JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek ptisobent jazykovich a mimoja-
zykovych vlivd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009.

JILEK, Viktor, BEDNARIKOVA, BoZena, SVOBODOVA, Jindtigka a kol. Jazyk
moderdtoru Uddlostt, hlavntho zpravodajského potadu Ceské televize. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2016.

JIRAK, Jan. Narace. In Reifov4, I. a kol.: Slovnik medidln{ komunikace. Praha:
Portél, 2004, s. 159-160.

KONCZYNOVA, Monika. Kritickd analyza Hal6 novin zamérend na politicky
diskurz. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta.
Bakalarské prace. Vedouci prace Mgr. Vladimir Polach, Ph.D.

KOZINOVA, Alla. Obraz mira v drevnem slavjanskom diskurse: k voprosu ob
intervertirovannosti dtevnich diskursov. In Brzorowska, D. a kol.: Lingvistika
diskursa i perspektivy jejo razvitija v paradigma sovremennoj slavistiki. Minsk:
RIVS, 2013, s. 11-20.

LAKOFF, George, JOHNSON, Mark. Metafory, kterymi Zijeme. Brno: Host, 2002.

LAKOFF, George. Zeny, ohert a nebezpecné véci. Praha: Triada, 2006.

LAKOFF, George. The Political Mind. Why You Can‘t Understand 21st-Century
American Politics with an 18th-Century Brain. New York: Viking, 2008.

LEECH, Geoffrey. Semanitcs. Harmondsworth: Penguin Books, 1974.

MARES, Petr. Interpretace textu. In Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalové
(eds), CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2017. URL: https://
www.czechency.org/slovnik/INTERPRETACE TEXTU (posledni piistup: 2. 4.
2020)

McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Port4l, 2002.

102



SCHMID, Ondtej. ,Prazska kavarna“ jako lingvistické téma. 2020 [cit. 2021-1-
17]. Dostupné z: https://dspace.cuni.cz/handle/20.500.11956/117978. Praha:
Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2020. Bakalatskéa prace. Vedouct
prace Martina Smejkalova.

SCHNEIDEROVA, Sona. Jak se méni titulky z prvni strany listu. In Konec a za¢d-
tek v jazyce a literatute. Usti nad Labem: Univerzita ]. E. Purkyneg, 2001,
s. 49-55.

SCHNEIDEROVA, Sona. Pt{b&h jako sout4st zpravodajstvi. In Klimov4, K. - Kolé-
fova, I. - Tudkov4, J. M. (eds): Stylistika v kontextu historie a sou¢asnosti. Brno:
Masarykova univerzita, 2013, s. 181-191.

SCHNEIDEROVA, Sotia. MoZnosti analyzy medialnfho diskurzu v medi4ln{
vychové. Didaktické studie 1(2), 2014, s. 162-180.

SCHNEIDEROVA, Sona. Analijza diskurzu a medidlnf text. Praha: Nakladatelstvi
Karolinum, 2015.

SCHNEIDEROVA, Sotia, HOLANOVA, Radka, JANOVEC, Ladislav, SMEJKALOVA,
Martina. K sou¢asnému stavu a perspektivam medialn{ vychovy. Didaktické
studie 9(2), 2017, s. 165-182.

SRPOVA, Hana. Reklama zamétend na déti. In Jaklova, A. (ed.): Komunika-
ce - styl - text. Ceské Budé&jovice: Jihotesk4 univerzita, 2006.

SRPOVA, Hana, BARTOSEK, Jaroslav, CMEJRKOVA, Svétla, JAKLOVA, Alena,
PACL, Pavel. Od informace k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravs,
Filozoficka fakulta, 2007.

SVOBODOVA, Jindtigka. Interpretace zpravodajskych sd&leni jako soudést
medialni vychovy. Cesky jazyk a literatura 65 (5), 2014-2015, s. 214-221.

SVOBODOVA, Jindtiska. Manipulace a argumentace v politickém a medidlnim
diskurzu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2016.

SVOBODOVA, Jindrigka. Tidténa zprava a moznosti jejf interpretace. Didaktické
studie 10(2), 2017-2018, s. 79-94.

SVOBODOVA, Jindfigka. Kritick4 analyza novinové zpravy. P¥ipadova studie.
Cesky jazyk a literatura 68 (1), 2017-2018, s. 1-6.

SVOBODOVA, Jindtigka a kol. Kritické éteni medidlnich textii. Olomouc: Univer-
zita Palackého v Olomouci, 2018.

SEBESTA, Karel. Jazyk zprav. In Osvaldova, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2.,
upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 117-135.

SINKOVICOVA, Patricie. Jazykovy rozbor pi{znakovijch projevi na dezinformacénim
serveru. Praha: Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2019. Bakalarské
prace. Vedouc{ prace Robert Adam.

104



SMEJKALOVA, Martina. Jazyk 19. stoletf na materidle dobové Zurnalistiky. Sloven-
ské jazykovedné4 spoloénost pri Jazykovednom ustave L. Stira SAV, Presov,
16. 6. 2020. Nepublikovana prednaska.

TOPINKOVA, Martina: Jak poznat skrytou reklamu na socidlnich médiich? Euro-
pean Journalism Observatory [online]. 2018 [cit. 2021-1-15]. Dostupné z: https://
cz.ejo-online.eu/5555/nova-media-a-web-2-0/jak-poznat-skrytou-reklamu-
na-socialnich-mediich

UHLIROVA, Ludmila. Vétosled. In Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova
(eds), CzechEncy - Novy encyklopedicky slovntk ¢estiny, 2017. URL:

https://www.czechency.org/slovnik/VETOSLED (posledni ptistup: 23. 11.
2019)

VAGNER, Ivan. Reklama a propagaéni mix. In Rutov4, N. (ed.): Média tvofivé.
Praha: Aisis, 2008.

VANKOVA, Irena a kol. Co na srdci, to na jazyku. Praha: Nakladatelstvi Karoli-
num, 2005.

VAVRICKOVA, Alena. Déti a reklama. Liberec: Novy Bor, 2010.

VYSEKALOVA, Jitka, KOMARKOVA, Rizena. Psychologie reklamy. Praha: Grada,
2002.

ZAZA, Stanislav. Voluntativni modalita. In Petr Karlik, Marek Nekula, Jana
Pleskalové (eds), CzechEncy - Novy encyklopedicky slovntk ¢estiny, 2017. URL:
https://www.czechency.org/slovnik/VOLUNTATIVNI MODALITA (posledn{
pFistup: 23. 11. 2019)



