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o pravidlech hospodaření s rozpočtovými prostředky České republiky a obcí v České 

republice (rozpočtová pravidla republiky), ve znění pozdějších předpisů

Zákon č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvisejících s právem autor­

ským a o změně některých zákonů (autorský zákon)

Zákon č. 89/2012 Sb., občanský zákoník

Zákon č. 262/2006 Sb., zákoník práce

Zákon č. 563/1991 Sb., o účetnictví

Zákon č. 338/1992 Sb., o dani z nemovitých věcí

Zákon č. 586/1992 Sb., o daních z příjmů

Zákon č. 593/1992 Sb., o rezervách pro zjištění základu daně z příjmů

Zákon č. 218/2000 Sb., o rozpočtových pravidlech a o změně některých souvisejících 

zákonů (rozpočtová pravidla)

Zákon č. 219/2000 Sb., o majetku České republiky a jejím vystupování v právních 

vztazích
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https://www
svandovodivadlo.cz/prodej/svandivak
https://ec.europa.eu/assets/eac/
Dobrovolnik.cz
https://www.dobrovolnik.cz/vedeni-dobrovolniku
https://www.divadlokalich.cz/divadlo-kalich/vstupenky/vernostni-program/
https://www.divadlovdlouhe.cz/vstupenky/vernostni-program/
https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/
http://www.hdk.cz/cs/aktuality/zapojte-se-do-vernostniho-programu-cekaji-vas-novinky--souteze-lepsi-ceny
https://www.zakonyprolidi.cz/


Zákon č. 250/2000 Sb., o rozpočtových pravidlech územních rozpočtů

Zákon č. 207/2002 Sb., kterým se mění zákon č. 16/1993 Sb., o dani silniční, ve zněni 
pozdějších předpisů

Zákon č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty

Zákon č. 254/2016 Sb., kterým se mění zákonné opatření Senátu č. 340/2013 Sb., 

o dani z nabytí nemovitých věcí

Zákon č. 454/2024 Sb., o státním rozpočtu na rok 2025

Zákon č. 23/2017 Sb., o pravidlech rozpočtové odpovědnosti

Nařízení vlády č. 564/2006 Sb., o platových poměrech zaměstnanců ve veřejných 

službách a správě
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