Uvod

Studijni text

1 Nez zaéneme podnikat
1.1 Zakladni pojmy ....cccoeeeeveererienreannns

32 ABDOKIVE EOCIPHIEAE s ity hniias b a5 ihides s s e e b e s S S Besaa s RS oo So v e i oaabeon

1.3 Osobnost podnikatele................

Literatura ke kapitole ..........cccerereererirennenne

2 Vstup do podnikani
2.1 Vztahy s institucemi...

2.2 Zpracovani podnlkatelského plénu S S T i
23 merénlpodmlawhodnocenislmnomndcéefekhvnosﬁ

"

el
T8 b

14

TR R AP OlE . T e oteoeessinsassrmsdontinisssaessssmrasen

3 Realizace podnikatelské ¢innosti

s 18

3.1 Uvod do managementu........

B T PIBROVENL e e R AR S

b R S o a0 T R R U H R s M R NI,

e B s s v s L G S e s e e s e s v siinvami

bk R Tl e LA S M g

AR el s S G (e e R R AR L X et e R e e R BN L e O i e U L B L

3.2 Uvod do marketingu ...
3.3 Komunikaéni dovednosll

3.3.1 Komunikace, jeji podobya;eﬂ' néroky

3.3.2 Referencni rdmec prijemce a vysilatele mformacr‘......................
3.3.3 Zakiladni komunikacni proStreaky ............ceeeeevevenencscvesssenensenennss

3.3.4 Zékladni formy komunikace.
3.3.5 Dovednosti pro osobni jednanf vpodobé obd:odnﬂw ,'ednanf

3.4 Média a medialni komunlkace

3.4.1 Masovd komunikace.
Sl Ty T N e e R SIS

e e e e DI

FHE  MASOVENBHIA ....coviiviiviisiiviaisissismsiisiniaismmitei
3.4.6 Média a zdbava

... 26

27

Y
sl

28
29

28

LB B RO AP B .o iiuimssinsns i ammctssib b sasms b iwesiesbun s4vass s b s oU L O o A B B e e S T e S

Literatura

ZARIAORTIRSIBIE s

Doporuend [eratura.........coeceeveeereereerecressenseseseesesseressessensnes

31

32

.
.. 32




