Spis tresci

Wprowadzenie :
1. Material badawczy i cele pracy .

2. Reklama w badaniach polskich Jc;zykoznawcow

Rozdzial 1
Akt komunikacji reklamowej :
1. Rodzaje nadawcéow w komunikacji reklamowej

2. Rodzaje odbiorcow w komunikacji reklamowe;j
3. Kobiecy aspekt komunikacji reklamowe;j .

Rozdzial 11
Charakterystyka statystyczna reklam dla kobiet
1. Reklamowane produkty

2. Objetos¢ reklamy

Rozdzial 111
Jezykowy obraz $wiata w reklamach dla kobiet
1. ,,Jeszcze zaden tak na mnie nie dzialal...”

2. ,,Osiggam sukces tak szybko”
3. ,,Czu¢ si¢ i wyglada¢ miodo”
4. ,Pickno wyzwolone”
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