Uvodem

Intuitivni marketing v 21. stoleti
(v3echno je jinak... nebo ne?)

Nez se pustite do detaili (musite mit pevné zaklady...)
Vérte v uspéch (a ten se zakonité dostavi. . .)
Pomahejte bliznimu (a ostatni pfijde samo...)

Konkurence bez konkurence
(mnoho pUdy je jesté neobsazeno...)

Vase konkurence je skvéla (a vy se od ni ucite...)
Kdo je nas zakaznik (a co o ném mame védét)

Budte u nas jako doma
(nebo se muzete citit jeste lépe...)

Co je na prvnim misté
(nekladte na prvni misto zisk...)

Chiiva a bezplatny poradce
(vdécnost jesté nevymrela...)

Budte fanatikem znalosti o svém podnikani
(lidé daji na odborniky...)
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