
monitor
2 2 Komentář 

Petra Nováčka

2 4 Komentář 
Jefima Fištejna

2 6 Firemní zprávy

2 7 Reality

2 8 Finance

3 0 Barometr

3 2 Lidé a podniky

3 4 Káva s...

3 5 Palubní deník

report
3 6  Finanční krize:

S tá t pom ůže  a trh  
s i po rad í

4 6  Pražská burza:
To n e jh o rš í má 
je š tě  p ř ijít

4 8  Čína:
A s ijs k á  v e lm o c  chce 
z ís k a t v íce  než  jen 
p o d íly  v a m e ric k ý c h  
b a n ká ch

5 0  Silná koruna: ČNB
p řiš la  le to s  o  4 5 ,2  m i­
l ia rd y  ko run

5 2  Přijetí eura 
v Česku:
N asta l p ra v ý  č a s  n a říka t

5 4  Bohemia Crystalex 
Trading a Porcela Plus:
S k lá řská  a  p o rc e lá re n - 
s k á  s k u p in a  m íří do  k o n ­
ku rzu

5 8  Strojírenství:
R o z h o d o v á n í^  osudu  
s p o le č n o s ti Š koda  Po­
w e r  s p ě je  do  fin á le

6 1  Kozí příběh -  Pověsti 
staré Prahy: P rvní 
č e s k ý  f i lm  za  ryze 
s o u k ro m é  peníze

6 2  Vědeckotechnický 
park: P o d n ik a te ls k ý  
p ro je k t ro k u  s e  n a ch á z í 
v e  Zlíně

6 4  Reality:
M a lá  H ano j v  M o d řa n e ch

6 6  Zdravotnictví:
V Č esku  b rz y  vzn ik n o u  
t ř i  n ové  p o jiš ťo v n y

6 8  J iří Škrla:
B rn ě n s k é  v ý s ta v iš tě  
d o k o n č u je  výs ta v b u  p a ­
v ilo n u  za  8 0 0  m ilio n ů  Kč

7 0  Ekologie:
P řeprava  k a m io n ů  po 
ž e le z n ic i se  ro zv íjí bez  
ja k é k o li č e s k é  p o d p o ry

7 3  Marketing: G enerace 
m ille n iu m  v s tu p u je  do 
p ra c o v n íh o  p rocesu
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7 8  Celosvětová anketa: 

N e jvýzn a m n ě jš ím  s vě to ­
vým  in te le k tu á le m  je  
Tu re k  F e thu llah  G iilen

8 4  Čínské luxusní
značky: C hanel z Orientu

8 6  Bulharsko:
Je lib o  d o m e k  
u Č erného  m oře?

9 6  R a d e k  L é ta l:
P okud  se  h is to rie  
o p a ku je , dvě  tře t in y  
d ob y  souča sn é ho  
k le s a jíc íh o  tre n d u  a k c ií 
u p ly n u ly

9 8  Aleš Doležal,
Radovan Hauk:
B a la n ce d  S co reca rd  není 
n á s tro je m  p ro  tvo rb u  
s tra te g ie  s p o le č n o s ti, a le  
p ro  je j í  zaváděn í

1 0 0  František Vaculík:
N ed o s ta te k  
p raco vn ích  s il ve 
s ta v e b n ic tv í není 
pouze  v ě c í s lab ých  
ro čn íků

1 0 1  Petra Kišová:
B io te c h n o lo g ie  je  o b o r 
b u d o u c n o s ti, k te rý  se 
zača l ro zv íje t i v  Č esku

1 0 2  Petr Knap, Markéta
Zichová: P rů zkum  E rnst 
&  Young o d h a lil, že  ú s ­
p ěch  s p o le č n o s ti zá v is í 
na  z v lá d n u tí zm ěn

1 0 4  Vladimíra Dvořáková:
K n ih a  Ja na  Kavana, 
Z deňka  M a tě jk y  a A le ­
xa nd ra  O rta o z ře jm u je  
m e z in á ro d n í p o litik u

1 0 5  Andrea Gruntová:
P om ohou n ed o s ta tku  
k v a lif ik o v a n ý c h  
p ra c o v n íc h  s il ze lené  
ka rty?

business 
week
8 8  Energetika:

R uská  h ra  s  ohněm  
o h ro žu je  to k  ropy a  p e ­
n ěz  z o b la s ti K a sp ické h o  
m o ře  do  Evropy

9 2  Ekonomický výhled:
P ře kážko u  к  z o ta ve n í 
a m e ric k é h o  h o sp o d á ř­
s tv í je  rů s t n eza m ě s tn a ­
n os ti

9 3  Finanční sektor:
J a kou  p odobu  z íska jí 
h y p o te č n í a g e n tu ry  po 
p ře v z e tí s tá te m ?

9 4  Hypoteční krize:
C en trá ln í b a n k y  v  USA 
budou  i n a d á le  sk u p o v a t 
a m e ric k ý  d luh

95  Marketing:
Prodejc i s tiž e n í re c e s í se  
obrace jí na  s p o le č n o s t 
d unnhum by

euro light
1 0 6  S v ě to v á  m ó d a :

B láz in e c  m ódn ího  
tře š tě n í o d s ta rto v a l 
v  USA

1 0 8  Uměni:
K o n tro ve rzn í D am ien 
H irs t o b rá t il m in u lý  
týd e n  u m ě le c k ý  trh  
vz h ů ru  noham a

1 1 2  Hana Vymazalová:
S ta ří Egypťané by li 
p ře p e č liv í b y ro k ra té , říká  
m lad á  vědkyně

1 1 7  Duševní zdraví:
Š a ch is ta  n e n í b lázen , jen  
se  m u n e d a ří ž ít v  té to  
sp o le čn os ti

1 1 8  Charita:
V endu la  S vobodová  
d o u fá , že  fo n d  K apka 
nad ě je  b rzy  p řekoná  
s to m ilio n o v o u  h ra n ic i

1 2 0  Automobilový 
průmysl: A u ta  na 
z e m n í p lyn  js o u  skvě lá , 
v  p lyn á rn ách  řá d í 
s o c ia lis m u s

1 2 2  Restaurace:
Ve v y h lá š e n é m  D avid 
R es tau ra n tu  tro c h u  pa ­
radoxně  v y h rá la  b ra m ­
boračka

1 2 4  Pravicová kuchařka:
P řím lu va  za  vzk říše n í 
ce le ru

1 2 5  Víno: D om a ine  du 
C oteau  de  B e l-A ir 
F le u rie  2 0 0 4 , F rancie

1 2 8  What’s next:
Č asto o dep isovaná  
o p e ra  m á  výd rž


