
Podle vinařských odborníků by К DALŠÍMU ROZVOJI 
vinařského turismu pomohla mimo jiné  úprava, 

resp. ZJEMNĚNÍ TUZEMSKÉ LEGISLATIVY, která se týká 
ochutnávek v  otevřených sklepích. (10)

I  AKTUALITY 6 -8

Letní Tourism X Games v Koutech nad Desnou se blíži 
Amadeus odměnil nejlepši zákazníky za rok 2015

Щ  TÉMA MĚSÍCE 9 -30

Enoturismus -  významná forma cestovního ruchu 
Slasti a strasti vinařského turismu

V Brně se spojila kvalitní gastronomie s nejlepšimi tuzemskými viny 
Víte, jaká voda je vhodná к vínu?

Vinobus či ubytování v sudech -  vinaři přicházejí s atraktivními 
novinkami

Novela vinařského zákona vzbuzuje protikladné reakce 
Pivní sommeliefi dokážou dokonale zkombinovat pivo 
s moderní gastronomií

Gurmánské pobyty kladou vysoké nároky na kuchyňské provozy
Gastronomie, gastrotunstika a kouření
Přispívají regionální produkty к podpoře cestovního ruchu?
Vinařství, vinařská turistika a právo

I  OUTGOING & INCOMING 31-40

ACK ČR radí a informuje

Průhonický park a  zámek -  prezentace ACK ČR
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Jekatérinburg -  město na hranici Evropy

Novinky v regulaci ochrany osobních údajů cestujících:
AČCKA informuje, na co se mají firmy v cestovním ruchu připravit 
Nová Alitalia -  sázka na nejvyšší kvalitu 
Co všechno ještě budeme sdílet?

Česká republika se jako turistická destinace představila v  Íránu 

Workshop s řediteli zahraničních zastoupeni CzechTourism 
opět i na Moravě

■  HORECA & MICE 41-si

HORECA v reflektoru AHR ČR

Jak TripAdvisor hýbe on-line distribucí

Praktické tipy, jak propagovat restauraci a jiné gastroprovozy
Direct!

Pohled pod pokličku AKC ČR

Ambasadoři získali ocenění za přínos kongresovému průmyslu 

Česko mezi špičkami světového kongresového průmyslu

I  REGIONY 52-73

Zaostřeno na zahraniční návštěvníky: Jihomoravský kraj 

Zájem turistů o  jižní Moravu se v 1. čtvrtletí zvýšil o  11 procent 

Kulturní bohatství v turistické oblasti Moravský kras a  okolí



Vzhůru za vínem!
P odíve jte  se d o  té m ě ř lib o vo ln é h o  ka len dá ­

ře akcí po řáda ných  v  České re pub lice  a bez 

u rpu tn ě jš ího  h ledán í ry ch le  na razíte  na s to v ­

k y  koštů , degustací, o te v ře n ý c h  sklepů, 

v in n ých  výs ta v , trh ů  a  da lš ích v ina řských  

akci. P odobné to  b u d e  i v  p řípadě, že se 

ro zhodn e te  h le d a t u b y to vá n í ve  v ina řských  

obcích -  nab ídky  se na vás bu dou  je n  sypa t. 

P řitom  je š tě  p řed  n ě ja kým i d va ce ti le ty  

b ys te  v  m n oha  tuze m ských  v ina řských  o b ­

cích je n  ob tížně  h led a li sk lep , kam  bys te  

m o h li ve če r o fic iá ln ě  za jít a  o ch u tn a t pár 

vzo rků . Tuzem ské v in a řs tv í a  zde jší v ina řská  

tu r is tik a  zk rá tka  v  posledních  le te ch  ušly 

p o řá d n ý  kus cesty.

M ilovn ic i v ina a c tite lé  un iká tn í a tm o s fé ry  

v inných  sklípků jásají, odborn íc i už a le  to lik  

ne. Podle n ě k te rých  se to tiž  v ina řských  akcí 

koná víc, než je  z ekonom ického  pohledu 

zdrávo. O rganizátoři si p rý  navzá jem  „požíra jí" 

návštěvn íky  a řada akcí začíná b ý t p ro  o rgan i­

zá to ry  eko nom icky  nezajím avá. N ávštěvníci 

p ro fitu ji z m ožnosti vyb ra t si z pestré  škály 

akci, o rgan izá to ři však čas to  skřípou zuby 

a m od lí se, aby se j im  a lespoň p o k ry ly  nákla­

dy. Takový stav je  sam ozře jm é d louhodobě  

neudrž ite lný, řada akcí jis to jis tě  zan ikne  a  p ře­

žijí ty, k te ré  dokážou p řiláka t ne jv íce návš těv ­

níků, ze jm éna pak o pakovaných. M asovost 

p ř ito m  nem usí b ý t nu tně  od razem  kvality...

N am ítne te  m ožná, že b y  s tač ilo  tuzem ské 

v ina řské  akce  v íce p ropag ova t v  zahraničí 

a p řilá ka t h o s ty  z oko ln ích s tá tů , případně

z da lších v ina řských  destinací. Jenže to  je , 

a lespoň pod le  n ě k te rých  odborn íků , poněkud 

na ivn í představa. M a lin ké  Česko je  na m apě 

cílů v ina řské  tu r is tik y  té m ě ř n e v id ite lné  

a i přes n e p řeh lédn u te lný  po k rok  z pos led ­

ních le t m á je š tě  s tá le  co d o háně t. P odrob­

ně ji se s a rg u m e n ty  v ina řských  e xp e rtů  m ů ­

žete seznám it v  je d n o m  z h lavn ích článků 

ústředn í te m a tické  ru b rik y  to h o to  vydán í. A le 

je š tě  lépe  udě lá te , pokud vy ra z íte  do našich 

v ina řských  u liček, к  čem už m á te  v  lé tě  ideá l­

n í p řílež itos t. M im o chod em , m ožná se tam  

po tkám e... N ezapom eňte  a le  v y je t pá r k ilo ­

m e trů  za hran ice  a zko n tro lo va t, ja k  to  v y p a ­

dá u sousedů. O sobním u záž itku  a srovnání 

se nic ne vyrovná . A  pokud se pak s nám i 

po dě líte  o  své  do jm y, bu dem e  m o c rádi.

Přeji vám příjemné léto!

Petr Manuel U lrych

pe tr.u lrych@ co t.cz

(OTakhle
snídani

na téma..

Kongres ICCA se blíží. 
Budeme připraveni?

(13. 9- 2 0 1 6 )

Více informací na: 
www.icot.cz/cotakhle-snidani

Produkty cestovního ruchu: Na jižní Moravě existují, 

nemá je ale kdo nabízet

V jihomoravském kraji se příhraniční spolupráce

aktivně rozvijí

Deset let úsilí o  spolupráci

Aktuální situace na brněnském hotelovém trhu

Zprávy z A.T.I.C. ČR

I ON-LINE 74-78

Sociální média: 8 tipů pro letni komunikaci 

Sociální sítě už nejsou pro cestovní ruch volbou, 

ale samozřejmosti 

Letni GEOFUNews

I  SERVIS СОТ 79-81

Okénko ČSt): Titul Evropské hlavní město kultury přineslo Plzni

v  roce 2015 rekordní návštěvnost

Personální poradna: Ten dělá to a ten zase tohle

aneb Typologie týmových rolí

Kalendárium СОТ business

CzechTou rism

Ocenění za mimořádný 
přínos v oblasti 
ODBORNÁ MÉDIA
C.O.T. media
, ______ 201 3 /

NEJLEPŠÍ
ODBORNÝ TITUL
V CESTOVNÍM RUCHU DLE

MMR CR
1 9  9  3  -  2 0  1 0

TÉMA ZÁŘIJOVÉHO ČÍSLA:

Produkty a služby pro hotely a restaurace, 

Podzim v regionech, Plzeňský kraj 

Uzávěrka: 15. 8. 2016

TÉMA ŘÍJNOVÉHO ČÍSLA:

Zimni dovolená, exotika, pojištění, 
advent, Liberecký kraj, Královéhradecký kraj.

Speciál pro Czech Travel Market 2016 
Uzávěrka: 13.9.2016
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