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Slevy sem, slevy lamy
copakja stim udéelam?

Povim vam zébavny, ale ne pfili§ vesely pfi-
b&h. Mlzete si myslet, Ze jsem sijej vymyslel,
nebo Zejsem byljeho pfimym ,4¢astnikem®,
nebo jsem jen interpretem zkuSenostijinych.
Na obsahu epizody, po v8ech strankach
zvlastni, to nic neméni.

Jednoho krasného odpoledne jsem vstoupil
ddstojnym vchodem do celkem znamého ho-
telu kdesi najihu Cech. Hotelu, ktery dlouha
léta inzeruje kvalitni sluzby, pfijemné prostredi
a vysokou profesionalni aroven. Inu - jak
jinak?

Pristoupiljsem k recep&nimu pultu a s oce-
kavanim snadného administrativniho Gkonu
a pfijemného pfivitdnijsem oznamil, Ze mam
rezervovan pokoj. Co nasledovalo, nedavalo
celkem zadny smysl a popravdé feceno trvalo
mi dost dlouho, neZ mi do$lo, o co se jedna.
Celkem nerudné, nepfivétivé a tonem, ktery
byl vic nez vymluvny, jsem byl dotazan, kde
mam voucher. ,Nemam zadny voucher®,
sdéliljsem. ,Rezervacijsem feSil e-mailem,
recepce hotelu miji potvrdila, ale voucher
nikdo neposlal. Toje nutné?“, otazaljsem se
stale velice slusné. ,Bez voucheru to neplj-
de", zaznélo zpoza pultu. Stéle jeSté mi nic
nedochazelo, az v zapéti, kdyz recepce za-
vréela: ,Slevajako hrom ajesté pfijede bez
voucheru“. Vtom se mi rozjasnilo a fekljsem:
.Pane, jsem normalnihost!“ A doSlo k zazra-
ku, recep&nizménil masku, profesionaini
Usmév se mijevil jako Skleb. Byljsem po-
vazovan za konzumenta néjakého slevového
portalu a tudizjsem se a priory stal né¢im

jako obtiznym hmyzem, ktery neda vydélat a
jeSté se po ném musi uklizet. Ksakru, pro¢
tedy davate na slevovy portal svou nabidku?
S touto otdzkoujsem z hotelu odeSel a vy-
hledal ubytovéni v nedalekém, méné honos-
ném, ale opravdu pfivétivém penzionu.
Ruku na srdce, véfil by jeSté nékdo, ze bych
se spolehnul na ndkup pobytu kdekoliv pro-
stfednictvim néjakého slevového serveru,
ktery inzeruje cenu az o 50 procent nizsi?
Chci se stat nevitanym hostem? Tézko po-
soudit, do jaké miry Ize tuto epizodu zobecnit.
Ale s pouzitim selského rozumu je popsané
chovéanirecepéniho jen téZzko obhajitelné.
Nehledé na to, jak dlouho je mozné udrzet
hotel v provozu pfi snizeni cen na samou
hranici efektivity. Pfipadné, jak se hotely - a
nejen hotely - chtéjijednou vratit k pdvodnim
cenam, aniz by se vyhnuly nehezkym pode-
zfenim, Ze jejich plvodni ceny byly zbyteéné
vysoké.

Nejsem si tedy tak docela jist, €¢emu, popfi-
padé komu, jsou slevové portaly nejprospés-
néjsi. Anizjsem stacil kterykoliv vyuzit, dostalo
se mi lekce, ktera jakékoliv moje dalSiaktivity
v tomto sméru prakticky vylu€uje. Nevim, zda
je vySe uvedeny pfibéh ojedinélym jevem ne-
bo Gast&jsim pravidlem. Nikoho od nakupt
na slevovych portalech neodrazuji-
blh. Dostane-li se mi &tenarské reakce, ktera
vyvrati mij nazor, budu rad. Snazim se véit,
ze viechny ostatni hotely se ke svym hostiim
chovaji profesionalné a s pozornosti, kterou si
zasluhuji-at uz v recepci svij slevovy vou-

chran mé

cher predlozi i nikoliv.

Slevy nalevo, ak&niceny napravo. Neni divu,
Ze se nakupy levného, zlevnéného a akéniho
zbozii sluzeb staly ¢eskym fenoménem - do-
konce bez ohledu na kvalitu. O tom sveéd¢i
témeéf kazdy tyden zvefejiiované zpravy z kon-
trol potravinarskych inspekci, COI a dalSich
instituci. Ze nas $idi vyrobci nebo prodejci
potravin, chdpeme k nasSiSkodé pomalu za
normalni- vzdytSidit vobchodé povazujeme
témeérza specialninarodni sportovni discipli-
nu, ve které , proti sobé“ stoji dva ,tymy*“ a
oba se povaZzujiza ty chytfejSinebo mazanégj-
§i. Tak at si svoje sily poméfi, jak je jim libo.
Ale pro¢ by se mél turista, ktery chce pin da-
véry v profesni hrdost a profesionalnipfistup
konzumovat dobrou sluzbu za dobré penize,
dockat tak nespravedlivého zachazeni!

A toje ten moment, se kterym si nevim rady
- pro¢ nékteré hotely vstupuji do slevovych
systémd, kdyz sejim to nelibi? Pro¢ nabizeji
az padesatiprocentni snizeni cen, kdyZz musi
pocitats tim, Ze se na pGvodnicenu budou
vracet s velkymi obtizemi? Nebo si mysli, Ze
az odezni soucasna krize, Ze zakaznik, host
vSechno pochopia ochotné sipak zase pfi-
plati? Mohou hotely pfezit s cenami spadlymi
na polovinu? Pokud ano, jak to? Bud'mély
pGvodni ceny pfedrazené, nebo - byly-li
kalkulovany spravné, musise snizovat nakla-
dy. Budou se nakupovat nekvalitni suroviny
do hotelovych kuchyni? Bude se méné ukli-
zet? Nepotece tepla voda?

Ted by to chtélo néjakou univerzalniradu na
zavér. Zadna ale neni. Jen obezietné& volit,
jaky hotel si vybrat pro dovolenou nebo pra-
covnipobyt. Jesté dobre, Ze je z Eeho vybirat.

Laco Kucera

Moudfi se chystaji na veletrh ITEP ......ccccccveviiecnnennen. 1, 4-5 VystaviSté Flora Olomouc VAS ZVe .......cccceeviieieiiiniienicenn 15
Veletrh Infotour a Cykloturistika.........c.cccovviiiiiniciiiinicne, 2 Znovin slavil dvacetiny......ccccccvviiiiiini 16
Slevy sem, slevy tam, copak ja s tim udélam? ................. 3 X. Slovéacké slavnosti vina a otevienych pamatek 17, 24
Expedice RaISKO ......ccciiiiiiiiiiic 6 Vystava American Classic Cars v Ostraveé.........cceeenene 18
Mésta Ceského Svycarska - Ceskd Kamenice.................... 7  PFijméte pozvani restaurantu Sir PErcy.....cooevevcreuenns 19
Pohadkové prazdniny v Ceském stfedohofi ...........cc.c......... 8 Ohlédnuti za Czech Hotel Awards 2012......c.ccceevcvevieriiennns 20
Prvni LitomeéFicky hrozen. ... 9 Slovensko - mala zemé velkych zaZitk8 ......c.ccccooeereenene. 21
Den koné v Lomnici nad POpPelkOoU.......cccccvvienieninceinecnen 10 Zrcadlo tUFIZMU . .oiiiiiiciececc e 22

Prijemné zazitky na Pardubicku

............................... 11  Student Agency nabizi vic nez padesat evropskych mést.. 23

Do Letohradu nejen za Cimrmanem........ccccovcveeernieeeennneenn 12 Kniha, kterou doporuc€ujeme vaSi pozornosti.........ccocue... 23
O chrudimskych legendach...........ccccooiiiniiniiiiecs 13
Cirkevni paméatky - novy fenomén turistiky...........ccccecvenene. 14 Spojte se s TRAVEL profi na facebooku facebook

TRAVEL profi -

Eva Kovéarova - TRAVEL proti,

mésicnik pro cestovni ruch, Séfredaktorka: Eva Kovarova, Ediéni rada a spolupracovnici redakce: Tereza Kovarova,
Eliska Cervena, Mgr. Marie Kyslikova, Bofek Homola, Laco Kucera, Vydavatelstvi:

ICO: 63969262

Sidlo: HorcCickova 546, 149 00 Praha 4, tel./fax: 272 919 586, vedeni redakce - mobilni telefon: 608 032 397, travel-profi@volny.cz,
www.travel-profi.cz, DTP a tisk: Ivan Vopelédk - polygraficka vyroba, Stary Kolin. Distribuce: SEND Pfedplatné spol. s r.o., Praha

MK CR E 5591, ISSN 1211-2798. TRAVEL proti vychazi 10 x roéné vzdy posledni tyden v mésici (v prazdninovych mésicich nevychazi).

Za podklady reportazi a inzeratd odpovida autor &i zadavatel. Pfebiradni informaci a zprav je mozné pouze se souhlasem vydavatele!

6-7/bdib Travel 3


mailto:travel-profi@volny.cz
http://www.travel-profi.cz

