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. femeslo nebo kumst?

,Zijeme . aniz si to snad uvédomujeme -
v epoSe reklamy. Ne propagace. Reklamy
schopné nas doslova umofit az do ztraty
soudného rozumu a vnutit Eskymékovi led-
nicku nebo obyvateli Sahary norkovy koZich.
Ze to funguje, Ze se firmam, které nehledi
nez na svdj profit, vyplaci investovat do
reklamy stale vétSi a vétsi sumy, nas denné
pfesvédcuji k zblaznéni dlouha komeréni
pferuseni program{ vSech TV a réadii, atakuji
nds z billboardd kolem dalnic bez ohledu
na nebezpeci havarie a také bez ohledu na
nebezpedi Urazd mentalnich, takméf odkud-
kaliv. A nakonec Ihostejné k tomu, co se vlast-
né takovou kampani konzumentlim nuti. To
je reklama jako REMESLO. Hrubé, drsné a
bezohledné. Také ale €asto bez inteligence,
jiskfivého napadu nebo vtipu. Vyrabéné ,fe-
meslniky se sekerou a motorovou pilou“. S
trochou smutku musime pfiznat, Ze se tak
nezfidka déje i v naSem oboru. Je mirné tristni
prehlizet ty tuny potiSténého papiru, které se
produkuji jako propagacni materialy a sle-
dovat, jak se spokojené placame po rame-
nech, jakze dobfe to délame.

Byly doby, kdy reklama byla KUMST. Vzpo-
menfte si na Muchova pano a plakaty, na
obraz divky mrkajici na svét jednim okem
patentky Koh-i-noor, na reklamy, které si ne-
chal pfipravovat a tvofit Baia, Skoda nebo
Auto Sodomka. Mnohé z nich jsou dnes ne-
smirné cenénymi vytvarnymi dily. Ktery ze
soucasnych reklamnich velkoploSnych pla-

Cesky raj hleda novou cestu
Prvni stoleti Tichankovy rozhledny

katd by mohl mit podobné ambice? Dnes
uz by takova reklama a propagace neméla
G¢inek? Kdo tvrdi, Ze ne? Jak to miZeme
védét, kdyz to nezkousime!

V poslednich desetiletich ndm vyrostla uz
nejméné jedna generace spotiebiteld, ktefi
se podvédomé stavaji ,spotfebnim materi-
alem* pro reklamy nabizejici,... nejeden, ale
hned dva nebo dokonce tfi vyrobky za jed-
nu cenu...ajesté Kk tomu pfidaji darek... “ Ru-
ku na srdce - nezda se vam, Ze je nékde
chyba? Jak si mize vyrobce dovolit prodat
tfi vyrobky za cenu jednoho? Bud' zakladni
cenu vynasobil tfemi nebo je kvalita vyrob-
ku tak nizka, Ze se s tim neda délat nic ji-
ného, nez jej nabizet tak primitivnim figlem.
Popfipadé se mizeme domnivat, Ze se vy-
robce zblaznil a rozhodl se pfijit na buben.
Co je spravné? Takovou otazku si prakticky
nikdo neklade. VétSinou se lidé naucili byt
spokojeni a bezmySlenkovité konzumovat
scénky, do nichz pfiskotaci obstarozni a-
tletka tvrdic, Ze jeji Stihly pas tvaruje kazdy
tyden novy pfistroj na hubnuti a zahlceni
strojenymi vykfiky nadSeni a ¢asto typicky
Ceskym a obdivnym ,wow" - fuj! - se dal vé-
nuji konzumaci naprosto jedine¢nych ham-
burgrd a hranolkd, potom si zalepi Utroby
sladkou hnédou tekutinou a nechavaji si
zdat o exotické nebo dokonce aktivni do-
volené.

Komerrtar

sou obrovskou mim pozitivnich motivd. Té-
mat Kk inteligentnimu a opravdu kulturnimu
zpracovani pfece mame vic neZz dost. Jen
by to chtélo trochu fantazie a fistrona, vice
kumstu a méné hrubého Ffemesla, vice citu
a méné snahy ,prodat za jakoukoliv cenu®,
vice vlastni invence a méné mechanického
pfebirani takzvané provéfenych modeld a
v neposledni fadé prostfedky vyclenéné na
reklamu a propagaci obezfetnéji investovat.
Zvlasté dnes, kdy se rozpocty tenci skoro
az na nednosnou mim. Ale uspét na trhu a
udrZet se na ném, to bez reklamy a propa-
gace nejde.

VSichni dobfe vime, kde néas nejvice tlaci
bota - pocinaje legislativou, neexistenci sou-
stfed&ného prizkumu zajmd turistd a konce
pomérné neusporadanym marketingem. Ten
se vyviji podle vlastnich pravidel, bez ohle-
du na to, co bychom si prali. Uz jsme zazili
kampané na podporu lazenstvi a pfesto na-
Se lazeniskd mésta neprekypuji davy turistd,
golfovych hfist mame jako maku, ale golfis-
td moc nepfibyva, ani se u nas nepofadaji
velké turnaje, statistiky hlasi pokles névstév-
nosti v tradi€nich destinacich - dokonce i
v Praze.

Ruku na srdce, také mivate dojem, Ze vSich-
ni délame vSechno a Ze jsme se dostali na
jakousi hranici, kterou musime prekrocit, je-
nom poradné nevime, na jak dlouhy skok se
méme rozb&hnout?

Pojdme spole¢né zkusit vymanit se ze za-
béhnutych klisé a ze stokrat opsanych sché-
mat. Pojdme hledat nové, neotfelé moznos-
ti, jak predstavit vSechno krasné co mame
v novém svétle a v novych barvach.”
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