
Řekl sem pak vůdci svému: „Nu, již bych také, co tam nahoře 
jest, jak paní Fortuna své hostě ctí, rád spatřil.“ „Dobře,“ 
řekl on a vznesl se, než sem zvěděl, se mnou zhůru; kdež paní 
Fortúna, na koidi stojeci, koruny, sceptra, regimenty1, řetězy, 
zápony2, měšce, titule a jména, medy a cukry rozdávala, a 
teprv dále zhůru pouštěla

Jan Amos Komenský, 
Labyrint světa a ráj srdce, L.P. 1623
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Nu, již bych také, 
co tam nahoře jest, 
rád spatřil

eustále je proklam ová
no, že jsm e otevřenou 
exportně orientovanou 

ekonom ikou. Vývoz ale nic neře
ší, není-li provázán s obchodem . 
Tedy pokud nevyužívá zahra
niční k u p n í sílu, ne trž í peníze 
a nepřináší zisk. Cestovní ruch  
um í to, co obchod spjatý s expor
tem  -  p řinášet zah ran ičn í inka
so, už proto, že je  sám  sobě trž
n í platform ou generující k u p n í 
sílu. Avšak v Česku se m u  zda
leka nedostává takové společen
ské a politické podpory, natož 
aby byl takovým  zaklínadlem , 
a od některých dan í oproštěnou, 

státem  protěžovanou oblastí, jako export. Z roku na rok sice už 
i u  nás sílí uvědom ování si všeobecné tržn í role cestovního ru 
chu a společenská poptávka po tom, aby vytvářel daleko větší 
p rostor obchodním  transakcím  (nejen ve službách) a napom á
hal získávat víc a víc peněz do českého národního  hospodář
ství a pracovních m íst. Přesto však České Slezsko, M orava a Če
chy zhodnocují stále je n  zlom ek svého obrovského potenciálu, 
a každoročně je  tak  n a  jejich územ ích trženo o desítky m iliard  
eu r m éně, než kdyby se v  Česku podařilo cestovní ru ch  em an
cipovat, v rátit jej m ezi hospodářské p rio rity  státu  a země. 
Ostatně, výkonnost exportních obchodních aktivit i cestovní
ho ruchu  se odvíjí nejen  od cen a kvality obchodovaných pro
duktů , ale také od věhlasu  zem ě jejich původu. Dobrá pověst 
naší vlasti, jejích m ěst, obcí, regionů a obyvatelstva je  tak  zá
kladem  pro  p říliv  dalších m iliard  eu r a do larů  do české ekono
miky, inkasovaných form ou ú tra t a  investic zahran ičn ích  spo
třeb ite lů  a investorů  nakupujících jak  u  sebe v  cizině, tak  bě
h em  svých návštěv Česka.

Jaromír Kaine
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