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TEMA MESICE

Gastronomie, gastroturismus, vinarstvi

Rozvoj a branding fady svétovych destinacije spjat s gastroturismem,
prestoje tento segment cestovniho ruchu v aktivitach turistickych

centrél tak trochu Popelkou. Pozitivni pfiklady se ale najdou -
i na strankach nasi Gstfedni rubriky.

DESTINACE mésice

Italie, Spanélsko, Portugalsko

Tento trojlistek destinaci v poslednich mésicich profituje

z bezpecnostni situace ve svété. Dokumentujeme to mj. na aktuélnich
statistikach Itélie. A pfidavame tip na region Marche, ktery oceni ti,
jimZ pfeplnéna letoviska zplisobuji osypky.

REGION mésice

Jihomoravsky kraj

Navstévnost kraje loni mezirotné vzrostla a stejny trendje mozné
sledovat i v letoSnim roce. Mohou za to bezesporu také marketingové
aktivity kraje i krajského mésta. Na vybrané z nichjsme se podivali
podrobnéji.

MARKETING

Z obsahu vytvaieného uzivateli se stal vyznamny pomocnik pro
zvySovanipovédomi o znatce. UkdZzeme, jak jej vyuZit v kampanich.

TECHNOLOGIE

Metasearch portaly umoZziiuji mj. jednoduché srovnani cen hotell
nebo letenek bez nutnosti prochazet desitky webovych stranek.

DATA A ANALYZY

Navstévnost HUZ v prvnim Etvrtleti se mezirocné zvysila o 11,1%
a pocet pfenocovani vzrostl 0 9,3 %.

TRENDY A INOVACE

Poté, co v oblasti hotelnictvi uspél koncept ikony médniho businessu
Gianniho Versace, se o néco podobného pokousejii dalsislavné
znacky.

PERSONALISTIKA

Upozorilujeme na nejvyznamnéj$inovinky v pfipravované novele
zéakoniku préace.

ASOCIACE

Pfin&3ime novinky z innosti tuzemskych profesnich svazd.

NETWORKING

Najdéte s nami prileZitosti k ziskani novych kontaktl
a pracovnich vazeb.



