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Zrodta pozyskiwania i wykorzystania zasobow w przedsi~biorstwie hotelarskim
Rachunek zyskow i strat za okres 1roku (wariant kalkulacyjny)

Struktura kosztéw hotelu

Raport operacyjny - rachunek strat i zyskdw w jednym z hoteli orbisowskich
w Polsce

Typy inwestycji oraz mozliwosci ich realizacji przez poszczegolne sektory



