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f i lm y , u d á lo s ti a a k c e_04

anke ta_______________________________________________________________________________________________

v á c la v  k la u s  u v á d í..._zdeněk holý_06

glosy
k a r lo v y  v a ry  2 0 0 7_oto horák_10
k d y ž  u m írá  f i lm o v á  le g e n d a_patrik vacek_13

rozhovor________________________________________________________________

m a s a h iro  š in o d a_jiří flígl_14
a n d rá s  s z ir te s_martin blažíček_16

profil

ch ris  m a rk e r_kamila boháčková_18
h a ru n  fa r o c k i_helena bendová_23

kritika__________________________________________________________________
se rv is_26
b o u rn e o v o  u lt im á tu m _radomír d. kokeš_27
4  m ě s íc e , 3 tý d n y  a 2 d n y_jindřiška bláhová_28
tra n s fo rm e rs_kamil fila_29  ra ta to u ille_kamila boháčková_30
fa u n ů v  la b y r in t_jan kolář_31 m e d v íd e k_zdeněk holý_32

m in ikritiky
im p o rt /e x p o r t_kamil fila_3 3  irina  p a lm _zdeněk holý_33

v e n u š e_oto horák_34  a n g e l_veronika klusáková_34
d e n n í hlídka_kateřina Svatoňová_35  p o k o j 1 4 0 8_barbora švarcová_35
n e x t_jana žilová_36 88 m in u t_adam franc_36

tv  seriál
k a n c i_Štefan titka_37

videoart
b ie n á le  -  k a s s e l_pavlína míčová_38

kniha

p u lp  f ic t io n _kamil fila_39

r f

téma_film jako re k la m a
může být reklama uměním?_Štěpán kubalík__002

recepce reklamního sdělení a efekt třetí osoby__radim kameník__006

vliv reklamy a její prodejní a kulturní moc__jakub korda_010

vybíraví, nebo podvádění?__mica nava a orson nava__012

poctivé pixely, široká hlediska, bezchybné závěrky___patrik vacek__017

„tak pro rozumy sis přišel! něco bych pro tebe měl"__pavel skopal__020

televizní self-promotion__kamil fila__022

neuchopitelná identita „imax"__radomír d. kokeš__025

výtvarný komentář к tématu__jan matoušek__028
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