
1 Trhy kulturních produktu 
1.1 Ekonomický systém kultury 
1.2 Společenské postavení kulturních institucí 
1.3 Marketing na trzích kulturních produktů 

1.3.1 Marketingový výzkum v prostředí kultury 
1.4 Cílové skupiny na trzích kulturních produktů 

1.4.1 Vnitřní veřejnost 
1.4.2 Dostupné publikum 
1.4.3 Nedostupné publikum 
1.4.4 Podporovatelé 

2 Publikum na trzích kulturních produktů 
2.1 Profil publika kulturních produktů 
2.2 Vlivy na nákupní chování na trzích kulturních produktů.... 
2.3 Segmentace na trzích kulturních produktů 

2.3.1 Segmentace podle pohlaví a genderu 
2.3.2 Segmentace podle věku 
2.3.3 Segmentace podle způsobu užívání produktu 

2.4 Trhy jednotlivých kulturních produktů 
3 Divadlo a jeho návštěvníci 

3.1 Návštěva divadla jednotlivými demografickými segmenty 
3.2 Demografický profil návštěvníků divadla 
3.3 Návštěva divadla a trhy ostatních kulturních produktů 

4 Opera a její návštěvníci 
4.1 Návštěva operních představení jednotlivými 
demografickými segmenty 
4.2 Demografický profil návštěvníků opery 
4.3 Návštěva opery a trhy ostatních kulturních produktů 

5 Opereta a její návštěvníci 
5.1 Návštěva operetních představení jednotlivými 
demografickými segmenty 
5.2 Demografický profil návštěvníků operety 
5.3 Návštěva operety a trhy ostatních kulturních produktů 

6 Muzikál a jeho návštěvníci 
6.1 Návštěva muzikálových představení jednotlivými 
demografickými segmenty 
6.2 Demografický profil návštěvníků muzikálu 
6.3 Návštěva muzikálu a trhy ostatních kulturních produktů.... 



7 Kino a jeho návštěvníci 
7.1 Návštěva kina jednotlivými demografickými segmenty 
7.2 Demografický profil návštěvníků kina 
7.3 Návštěva kina a trhy ostatních kulturních produktů 

8 Výstavy výtvarného umění a jejich návštěvníci 
8.1 Návštěva výstav jednotlivými demografickými segmenty 
8.2 Demografický profil návštěvníků výstav 
8.3 Návštěva výstav a trhy ostatních kulturních produktů 

9 Koncerty vážné hudby a jejich návštěvníci 
9.1 Návštěva koncertů vážné hudby jednotlivými 
demografickými segmenty 
9.2 Demografický profil návštěvníků koncertů vážné hudby 
9.3 Návštěva koncertů vážné hudby a trhy ostatních 
kulturních produktů 

10 Koncerty populární hudby a jejich návštěvníci 
10.1 Návštěva koncertů populární hudby jednotlivými 
demografickými segmenty 
10.2 Demografický profil návštěvníků koncertů populární hudby 
10.3 Návštěva koncertů populární hudby a trhy ostatních 
kulturních produktů 

11 Nákup knih 
11.1 Nákup knih jednotlivými demografickými segmenty 
11.2 Demografický profil nakupujících knihy 
11.3 Nákup knih a trhy ostatních kulturních produktů 

12 Půjčování knih 
12.1 Půjčování knih jednotlivými demografickými segmenty 
12.2 Demografický profil půjčujících si knihy 
12.3 Půjčování knih a trhy ostatních kulturních produktů 

13 Čtení knih 
13.1 Čtení knih jednotlivými demografickými segmenty 
13.2 Demografický profil čtenářů knih 
13.3 Čtení knih a trhy ostatních kulturních produktů 

14 Čtení odborné literatury 
14.1 Čtení odborné literatury jednotlivými demografickými segmenty.. 
14.2 Demografický profil čtenářů odborné literatury 
14.3 Čtení odborné literatury a trhy ostatních kulturních produktů 

15 Nákup nosičů s vážnou hudbou 
15.1 Nákup nosičů s vážnou hudbou jednotlivými 
demografickými segmenty 
15.2 Demografický profil nakupujících nosiče s vážnou hudbou 
15.3 Nákup nosičů s vážnou hudbou a trhy ostatních 
kulturních produktů 



16 Kopírování nosičů s vážnou hudbou 
16.1 Kopírování nosičů s vážnou hudbou jednotlivými 
demografickými segmenty 
16.2 Demografický profil kopírujících nosiče s vážnou hudbou 
16.3 Kopírování nosičů s vážnou hudbou a trhy ostatních 
kulturních produktů 

17 Kopírování nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
17.1 Kopírování nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
jednotlivými demografickými segmenty 
17.2 Demografický profil kopírujících vážnou hudbu 
v elektronickém formátu 
17.3 Kopírování nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
a trhy ostatních kulturních produktů 

18 Nákup nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
18.1 Nákup nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
jednotlivými demografickými segmenty 
18.2 Demografický profil nakupujících vážnou hudbu 
v elektronickém formátu 
18.3 Nákup nahrávek vážné hudby v elektronickém formátu 
a trhy ostatních kulturních produktů 

19 Nákup nosičů s populární hudbou 
19.1 Nákup nosičů s populární hudbou jednotlivými 
demografickými segmenty 
19.2 Demografický profil nakupujících nosiče s populární hudbou 
19.3 Nákup nosičů s populární hudbou a trhy ostatních 
kulturních produktů 

20 Kopírování nosičů s populární hudbou 
20.1 Kopírování nosičů s populární hudbou jednotlivými 
demografickými segmenty 
20.2 Demografický profil kopírujících nosiče s populární hudbou 
20.3 Kopírování nosičů s populární hudbou a trhy ostatních 
kulturních produktů 

21 Kopírování nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
21.1 Kopírování nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
jednotlivými demografickými segmenty 
21.2 Demografický profil kopírujících populární hudbu 
v elektronickém formátu 
21.3 Kopírování nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
a trhy ostatních kulturních produktů 



22 Nákup nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
22.1 Nákup nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
jednotlivými demografickými segmenty 
22.2 Demografický profil nakupujících populární hudbu 
v elektronickém formátu 
22.3 Nákup nahrávek populární hudby v elektronickém formátu 
a trhy ostatních kulturních produktů 

23 Nákup filmových nosičů 
23.1 Nákup filmových nosičů jednotlivými demografickými segmenty 
23.2 Demografický profil nakupujících filmové nosiče 
23.3 Nákup filmových nosičů a trhy ostatních kulturních produktů 

24 Kopírování filmových nosičů 
24.1 Kopírování filmových nosičů demografickými segmenty 
24.2 Demografický profil kopírujících filmové nosiče 
24.3 Kopírování filmových nosičů a trhy ostatních kulturních produktů 

25 Kopírování filmů v elektronickém formátu 
25.1 Kopírování filmů v elektronickém formátu jednotlivými 
demografickými segmenty 
25.2 Demografický profil kopírujících filmy v elektronickém formátu . 
25.3 Kopírování filmů v elektronickém formátu a trhy ostatních 
kulturních produktů 

26 Nákup filmů v elektronickém formátu 
26.1 Nákup filmů v elektronickém formátu jednotlivými 
demografickými segmenty 
26.2 Demografický profil nakupujících filmy v elektronickém formátu 
26.3 Nákup filmů v elektronickém formátu a trhy ostatních 
kulturních produktů 

27 Nákupní chování jednotlivých demografických segmentů 
27.1 Segmentace podle pohlaví 
27.2 Segmentace podle věku 
27.3 Segmentace podle vzdělání 
27.4 Segmentace podle ekonomické aktivity 
27.5 Segmentace podle hudebního vzdělání 
27.6 Segmentace podle velikosti sídla (bydliště) 

28 Souvislosti na trzích kulturních produktů 
28.1 Profil konzumentů jednotlivých kulturních produktů 
28.2 Vztahy mezi nakupujícími na trzích kulturních produktů 


