Zkraceny obsah
(podrobny obsah na strané 399)

Pfedmluva /7

Pifedehra: 500-300 p¥f. n. I.
Athénska demokracie: tvorba subjektu ob¢anti / 14

CAST I: 40 let pi. n. 1.-1400 n. I.
Vefejné obrazy, vefejné hry mezi reprezentaci moci,
dionyskou slavnosti a utvarenim identity

40 let pf. n. 1.-400 n. |I.
Rimské cisafstvi: reprezentace tstfedni moci / 24

400-1000
Feudalismus: reprezentace bozské ideje / 37

1000-1400
Rany obchodni kapitalismus, pozdni feudalismus:
vytvoreni individuality / 47

CAST 11: 1400-1880
Vefejné obrazy, rané noviny, popularni knihy, cirkus, penny press,
music hall mezi propagandou, senzaci a standardizovanymi city

1400-1650
Obchodni kapitalismus, rany vyrobni kapitalismus, absolutismus:
piiklon k redlnému svétu / 66

1650-1770
Ob¢anska civilni spole¢nost, merkantilismus, absolutismus:
human interests a verejna kritika / 105

1770-1820
Vyrobni kapitalismus, burzoazni revoluce:
zastupovani zajmu politickych stran / 131

1820-1880
Kapitalismus laissez-faire, masova spole¢nost, ob¢anska moc, boje za svobodu
tisku: zabava a tvorba vefejného minéni novych ,mas“ / 157



CAST Ill: od roku 1880 do poéatku 21. stoleti
Bulvarni tisk, film, rozhlas, televize,
internet mezi iracionalni segmentaci trhu a premyslivym publikem

1880-1914
Oligopolni kapitalismus, masové vyroba, vzestup reklamy:
srozumitelnost a jednoduchost medilniho prozitku / 198

1914-1945
Fordismus, masova kupni sila, stabilizovany oligopolni kapitalismus:
stabilizace trhu zdkaznikd, jistd hra s nezndmym / 236

1945-1970
Socialné trzni hospodarstvi, motorizace, spole¢nost volného casu:
privatizace zivota / 286

1970-1990

Postfordismus, terciarni spole¢nost:

segmentace spotfebitelskych trhii, rozifeni hranice ve hfe s neznamym / 315
1990 az pocatek 21. stoleti

Nadnérodni kapitalismus, netrpélivy kapital, protireforma:

flexibilita, boj o zZivot a novy vék taylorizace médii / 333

Literatura /363

Rejstiik /385

Podrobny obsah /399



Manipulationi zajmy ,,védecké rétoriky“ / 276
Horkheimeriiv program kritické teorie / 277

Jen napiil realizovany kriticky program: jesté jednou ke kritice Adornova kulturniho primyslu / 279

Stranou pozornosti kritickych teorif zistaly medidini vyrobni sily / 280
Pruznost filmového primyslu / 281
Prostredky proti nudné standardizaci:
vjrobni systém s decentralizovanymi vyrobnimi jednotkami / 281
Corporate identity a tvorivost: art deco, streamline / 282
Suvobody pro komercné ispésné / 283
Pocatky televize v rozhlasovém elektrokoncernu RCA / 284

1945-1970
Socialné trzni hospodarstvi, motorizace, spole¢nost volného ¢asu:
privatizace Zivota / 286
V Zapadnim Némecku byla nové pojata svoboda informaci a projevu
jako soucast lidskych prav / 286
Socidlné tréni hospoddr'stvi, rynsky kapitalismus, keynesidnsky stdt / 286
Rdkladni zdkon / 286
Demokratickd reprezentace: verejnopravni zdsada / 287
Prvni revoluce ve vysilani: televize / 287
Vzestup televize / 287
Kino ztrdct vici televizi / 288
Stabilizovany televizni oligopolni kapitalismus / 288
Nova popularni televizni kultura / 291
Groteska pro televizi: Milton Berle: , Texaco Star Theater” / 291
Lucille Ballovd a ,,I Love Lucy / 292
Politika v televizi: konec McCarthyho / 292
Jistd hra s nezndmym: televizni mydlové opery / 293
Novy stfet zajmi: moc filmovych hvézd a agentur / 295
Rhroucent filmového monopolu / 295
Moc filmovych hvézd / 295
Jak se déld ,sexbomba“: Marilyn Monroe / 296
Novy, dodnes existujici zpiisob ,souhrnnych transakei® a balikovych vjrobnich jednotek / 297
Filmovi oligopolisté proti televiznim oligopolistim / 298
Druhé ,,proména hodnot“ smérem k seberealizaci: mladez a novi délnici / 299
Objevent teenagerii / 299
Spotreba cini v konzumni spolecnosti z ,novjch délniki® individualisty / gor
A opét pohrdani masami: mystifikace masové spotieby ve védé / gor
»Participation mystique“ a sociologie filmu / 301
»Hluboko zakorenéné kolektioni védomi* u Kracauera / 302
Ideologie volného trhu u Farvieho / 303
Ideologie volného trhu v sociologické teorii jedndni / 304
Vymezeni masového vkusu kritikou formalizovanych znakii u Barthese / 305
Internacionalizace a krize filmového primyslu / 306
Celosvétovd moc filmové distribuce hollywoodskych koncernii / 306
Pokles poctu divaki v kinech: Zajdi si zas na néjaky film! / 307
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Priimyslové koncerny kupuji filmové koncerny / 308

Mezera na trhu pro kreativitu: laciné filmy, new american movie, road movies / 309

Cenzura (pokracovdni): flexibilita filmové cenzury / 311

Poproé postmoderni medidlni jazyk mezindrodniho trhu: spaghetti western / 312
Opoziéni verejnost '68: abstraktni idedly / 312

1970-1990
Postfordismus, tercialni spolecnost:
segmentace spotiebitelskych trhu,
rozsifeni hranice ve hfe s neznamym / 315
Koncerny, pocitace a flexibilni primyslova vyroba méni svét / 315
Treti ,zména hodnot“: postmaterialisticka, postmoderni / 316
Postmoderni New Hollywood / 317
Opétny vzestup filmovych firem: novy distribucni systém, novy marketing a merchandising / 317
Filmovi , klackové nabizeji nové zdzitky v kiné: reziséti ,nového Hollywoodu* / 318
Referenénost jako iispésny medidlné kulturni vzor: postmoderni vyrobni struktura / g19
Baby-magndti, mentalita super hitii: novi manaZeri éry souhrnnych transaket / 320
Méné spanku a o Sest minut kratsi doba vénovand domdcim zvivatkim: vice televize / 320
Druha revoluce vysilani: kabelova a satelitni televize, placena televize / g1
Rozsifeni televiznich hranic / 322
Nové televizni seridly bez iluzi / 322
Rména majitele a propoustént u televiznich siti / 323
Postmoderni pool citdtii a pool talentii pop music: videoklipy, M TV 324
Globdlni hrdc: Murdoch / 325
Realismus a autenticita jako iispésné medidlné kulturni vzory:
drastickd televize pro mladé cilové skupiny / 326
Vylouceni rozumu publika, zzeni na hodnotové predstavy
a pocity ve vyzkumu i ve forméatovém rozhlase / 327
Taylorismus v postfordisticky prizpiisobivé podobé:
komeréni vyzkum cilovych skupin a prostredi / 327
Emocni management: formdtové rddio / 329
Mystifikace masovych oblibencti jako ,simulace” u Baudrillarda / 331

1990 AZ POCATEK 21. STOLETI
Nadnarodni kapitalismus, netrpélivy kapital, protireforma:
flexibilita, boj o Zivot a novy vék taylorizace médii /333
Televizni oligopol v Némecku / 333
Nadnarodni koncerny, banky a svétové pocitacové sité méni svét / 335
Celosvétové burzouni kasino: globalizace / 335
Neoliberdlni politika: flexibilizace trhii / 336
Antireforma: flexibilizace clovéka, novd skromnost / 337
Postfordisticky boj o zivot jako uspésny medialné-kulturni vzor:
»Big Brother® / 338
Treti revoluce vysilani: multimédia, internet, elektronicka komerce / 341
Dramatickd zména: digitdlni komprese, digitalni primé satelity / 341
Novd ,interaktioni* distribucni média: multimédia a internet / 342
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Nadnarodni stabilizovany medialné-oligopolni kapitalismus / 344
Stdtni deregulace / 344
Snizovat ndklady, zuySovat zisky: koncentrace médii / 344
Strategické zajmy globdlnich hrdci / 346
Rdjmy telefonnich spolecnosti a internetovych provideri / 346
Boj kapitdlové nejsilnéjsich koncernii 0 moc / 347
Stabilizacni strategie / 348
Nebezpeci medialniho oligopolu: snizeni kvality popularit / 348
Navrat protireformacnich strasidel: problémové konflikty nauky
o médiich ve 2r. stoleti / 350
K zdkladnimu zdjmu o kriticky komentdr': konstruktivisté, systémovi teoretici
a medidini ekonomové proti etice diskurzu / 350
K zdkladnimu zdjmu o dojett, dés a smich:
opovrzeni u kritiki a radost z kolektivu u odbornikii na zdbavu / 352
K zdkladnimu zdjmu o reprezentaci: Duch svaty u systémovych teoretikii
a redukce ndzorové svobody na idiocit socidlniho prostredi u neoreakciondri / 355
Medialni narky nad vizualitou / 358
Pohled nového kritického badani o médiich / 359

Literatura / 363

Rejstfik / 385
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Podrobny obsah

Pfedmluva /7

Piedehra: 500-300 pf. n. 1.
Athénska demokracie: tvorba subjektu obéani /14
Literatura a divadlo / 14
Penééni hospoddi'stvi, vnitini obckod, slavnostni hry a demokracie / 14
Divadlo jako proni masové médium / 16
Demokratickd kulturni reprezentace / 16
Prvni mediélni teorie, prvni problémovy konflikt:
masova média jako fale$ny prelud, nebo osvobozeni? / 17
Reprezentace idedlniho a Platon jako nepritel obrazii / 17
Identifikace dojetim, leknutim a smichem u Aristotela / 19

Cast I: 40 let pf. n. 1.-1400 n. I.
Vefejné obrazy, vefejné hry mezi reprezentaci moci, dionyskou
slavnosti a utvafrenim identity

40 let pf. n. 1.-400 n. |I.
Rimské cisafstvi: reprezentace astiedni moci /24
Politicky stfet zajmu: apollonské proti dionyskému / 24
Kdo md obraz, md moc: péce cisare Octaviana Augusta o vlastni image / 24
Reprezentace mravni (istoty / 25
Zabavni média / 26
Divadlo, cirkus: gladidtori, akce, zvitect Stvanice a posmivajici se publikum / 26
Nikdy nekondici stret zajmai: ,zvrdceny svét” proti viddnoucimu porddku / 28
Masy: proletafi a otroci / 28
Informacni média / 29
Verejnd média v nasem smyslu neexistovala: posta, noviny / 29
Predchida plakdtu: dipinti / 29
Pivod dlouhého nepratelstvi: stiet zajmi mezi slovem a obrazem / 30
Boj rané cirkve proti obrazitm / 30
Extkurz: venik cirkve / 31
Rdkaz obrazil, kiestansky despotismus / 34
Zanik Rimanti / 36



400-1000
Feudalismus: reprezentace bozské ideje /37

Nabozenské obrazy jako nova masova média / 37
Vizualizace dogmatu, Kristus jako vlddce, maridnskeé obrazy / 37
Moc a piisobeni cirkve / 38
Trvaly stret zajmi: zajem lidi o zazra¢né a spasitelské obrazy cirkve
v konfliktu se zajmem cirkve reprezentovat / 39
Provinéni proti zakazu obrazi / 39
OficidIni povoleni obrazii Rehotem I. / 40
Magické kultouni obrazy / 41
Obraz vedouci k ¢isté duchovnosti jako vitéz byzantského boje o obrazy / 41
Feudalismus: sedlaci a masy / 43
Divoka kultura mas jako volny prostor: zpévici, $arlatani, cviceni medvédi / 45

1000-1400
Rany obchodni kapitalismus, pozdni feudalismus:
vytvofeni individuality / 47
Penize a obchod méni svét / 47
Trhy, mésta, obchodnici, patricijové / 47
Remesinici, délnici, 3ebrdci, vagabundi / 48
Tendence k centrdlnimu stdtu - kromé Svaté ¥iSe fimské ndrodu némeckého / 49
Vng¢;jsi forma myslenky Bohem daného fadu: panovnicka reprezentace / 49
Prvni, nevefejny prenos zprav / 51
Vytvoreni individuality a racionalniho diskurzu mas: nové trhy / 51
Novy stiet zajmi: ohrozeni tradi¢nich autorit novymi diskuznimi kulturami / 52
Rozstrend pisma, knik - zacdtek inkvizice / 52
Bestseller ve 13.-15. stoleti / 52
Rpdtecnické: proni teze o nebezpecnych icincich médii / 53
Verejné nabozenské obrazy jako prvni kulturni primysl / 53
Ofenzivni obrazovd reklama ve stale méné véricim svété / 53
Pohnuti nad ,,odusevnélymi maridnskymi obrazy / 54
Cituplné obrazy jako zboZi pri obchodovdni s odpustky / 55
Vytvorend identity pohnutim a iilekem: role utrpeni / 57
Satira proti vladnoucimu poradku / 58
Obrdcent porddku: Vinoce jako svdtek bldznii / 58
Velikonoini smich v cirkevnich pasijovych hrdch a kdzanich / 59
Groteskni divadlo / 59
Harlekyn, zurivy muz, zurivd Zena / 60
Pistaly varhan a revolty v kostele / 61
Smich jako trhavina / 61
Proti pocitovym obraztim cirkve: alegorické ztvarnéni zakona a civilniho poradku
v novych radnicich obchodnich mést / 62
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Cast I11: 1400-1880
Vefejné obrazy, rané noviny, popularni knihy, cirkus, penny press,
music hall mezi propagandou, senzaci a standardizovanymi city

1400-1650
Obchodni kapitalismus, rany vyrobni kapitalismus, absolutismus:
pfiklon k realnému svétu /66
Prvni technicka revoluce médii: tisk obrazu a pisma / 66
Blokovy tisk, médirytina / 66
Gutenberg: Zisky z pristrojii zachycujicich nadpozemské paprsky,
bible a tisk odpustkii / 67
Bestsellery v 15. stoleti: poboiné, ezoterické a lidové knihy / 68
Prvni kulturni revoluce médii: renesan¢ni obraz / 69
Revoluce médii se nekonala v tiskarstvi, ale v malfistoi / 69
Novd hra s jednotlivymi rovinami skutecnosti v ndboZenskych obrazech:
obraz v obraze, védomd medidlnost / 69
Poproé komeréni malifstvt, poproé ,uméni / 71
Perspektiva, camera obscura, proni ,televize / 71
Stara média na trzich a veletrzich / 72
Absolutismus / 73
Centralistické stdty: prosazent zevSeobectujicich zdjmii / 73
Decentralistické Némecko / 73
Proni multindrodni koncern: Fugger / 74
Prvni ,nové zpravy“: newe zeytungen / 74
Poprué se objevuje pojem ,zeitung® (noviny), nejednd se ale o noviny v dnesnim smyslu / 74
Cenzura, inkvizice, hon na carodéjnice / 75
Prvni méstanska verejnost, prvni tiSténa komer¢ni média -
pro koupéschopné zakazniky / 77
Letdk s nejuétsi pisobnosti vsech dob / 77
Reformace, zaostalost Némecka / 77
Naddvdni a diskuze / 78
Prvni komer¢ni tisk drobnych vydavateli: zpravodajské listy, letaky -
a stejné tak epochalni vynalez lepta / 8o
New zeytungen / 8o
Letdky / 81
Letdky a obrazky / 81
Cenzura (pokracovdni) / 82
Bestsellery 16. stoleti: protestantské polemické spisy, Luther jako proni
medidlni hvézda, knihy slusného chovdni a katolické devociondlie / 82
Cenzura (pokracovdni) / 85
Nové vydani staré¢ho stfetu zajmi: slovo proti obrazu / 85
Rtrdta moci obrazii v protestantismu / 85
Propaganda ,spravné cesty“: protestantsky naucny obraz / 86
Jiz tehdy produktivni prostfedek popularni kultury: standardizace / 87
Tipy a stereotypni réend: populdrni kniky / 87
Cenzura (pokracovani) / 89
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Vznik moderniho novinarského prostredi mezi svobodnou
konkurenci a monopolem / 89
Infrastruktura proniho periodického tisku: relationen, oznamovatelé, aviza / 89
Pruni tydeniky: relationen, aviza, kuranty, Weekly News / 9o
Poslusné zpravodajstvi poddanych pro poddané / 92
»Nestranny® = loajdini vici vichnosti / 93
Protireformace: natizeni mdlého rozumu k potirani
divoké popularni kultury slavnosti / 94
Pruni vyskyt pojmu ,,propaganda”“ / 94
Cirkev a karneval / 95
Vyvoldvdni mrtvych a zjeveni ddbla: laterna magika / 95
Katolickd propaganda na podporu lidové zboznosti v baroknich obrazech / 96
Liza v divadle / 97
Prvni teorie médii novovéku: hanobeni popularniho divadla
jako ,utéku pred uvédoménim si sebe sama“ / 98
Clovék hledajici rozptylent u Montaigna / 98
Protireformaéni difamace zdbavy u Pascala / 99
Bez svobody tisku: podnikatelska revoluce v Anglii / 101

1650-1770
Obcanska civilni spoleénost, merkantilismus,
absolutismus: human interests a vefejna kritika /105
Prvni denik na svété ve zchudlém Némecku - nebylo to jesté masové médium / 105
Zjemn¢élé vasné méstant a hrubé vasné luzy / 106
Civilizujici krdl, nezkrotné pocity vSech u Hobbese / 106
Restaurace, cenzura tisku a tolerantni krdl / 107
Protiosvicenstvi: mystické ,ndzorové klima® u Glanvilla / 108
Poprvé svoboda tisku: Slavnd revoluce v Anglii / 109
Civilizované verejné minéni u Locka / 110
Dialektika osvicenstvi: masy jako kvasici ferment a potopa svéta u Locka / 111
Slechta a méstané proti ,lize“: vybrand spoleénost / 112
Rdbava pomoci pristrojii zachycujicich svét: optické pristroje, kukdtka / 113
Neseriozni komercni tisk a trochu spisovatelské zurnalistiky / 114
Vétsi novinovd vydavatelstoi v Anglii a human interests / 114
MenSina: rezonujici tisk / 114
Raciondlni diskurz jako idedl obéanii: kavdrny a salony / 115
Proni verejnd kritika novindri bez skrupuli / 117
Poprvé se objevuje dilema veskerého zkoumani médii:
jak hloupé ¢i rozumné je publikum? / 118
Tolerance a myslici Voltairovo publikum / 118
V Anglii se stal proni romdn bestsellerem: ctnost a raciondini vyménny obchod s ldskou / 122
Suverénni, avsak prirozené hloupy ,lid* u Rousseaua / 122
Bestseller ve Francii kolem poloviny 18. stoleti: kolportdz, osvicenstvi, romdn v dopisech / 126
Z nouze ctnost: ,neutralita® tisku a ,kultura® ob¢anii v Némecku / 127
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1770-1820
Vyrobni kapitalismus, burZoazni revoluce:
zastupovani zajma politickych stran /131
Priimyslova vyroba méni svét / 131
Poprvé ,masy“ / 132
Homo oeconomicus: proména ,hrabivosti“ v ,ekonomicky zajem“ u Smithe / 133
Poprvé se objevuje a dodnes trva medialni boj zajmi: zajisténi svobody
tisku prostfednictvim laissez-faire, nebo zakotvenim v tstavé? / 135
Americkd revoluce a svoboda tisku / 135
Spinavé tiskové politické kampané stranického tisku / 138
Komer¢ni masova zabava: cirkus jako konské divadlo
a videnské divadelni $tvanice / 140
Poprvé verejnost mas: Francouzska revoluce / 141
Tretf stav / 141
Polemiky, generdlni stavy, ndrodni shromdzdént, svoboda tisku / 142
Novy boj zajmi: reprezentativni demokracie proti pfimé demokracii / 143
Vieobeené Stésti - avsak bez stavkového prava: obianskd verejnost / 143
Zddnd ,zurivd liza®, nybrz raciondlni zdjmy: verejnost mas / 144
Revoluéni tisk jako komercni podnik / 147
Rizent hospoddi'stvi a diktdtorsky teror / 148
Kontrarevoluce, pani Récamierovd, zlatd mlddeZ - teroristické bandy / 150
Romantické protiosvicenstvi a novy problém idealizace ,,uméni®,
»génia“ a ,prostého lidu“ / 151
Ndvrat duchii: fantaskop / 151
Bohabojny ,lid* v romantice a filozofii / 151
Riskuchtivi Teditelé divadel u Goetha / 153
Respekt pro ,,pany délniky® u Saint Simona / 154

1820-1880
Kapitalismus laissez-faire, masova spolecnost,
obcanska moc, boje za svobodu tisku:
zabava a tvorba vefejného minéni novych ,mas“ /157
Poprvé ,proletariat”: chartisté a masovy tisk ve Velké Britanii / 157
Prvni masovy tisk uréeny pro zabavu - chybny konflikt problémi:
od ,kulturné rezonujiciho® ke ,kulturné konzumujicimu® publiku? / 158
Ve Velké Britdnii byl poproé vyddvdn penny press (pencovy tisk) jako masovy tisk
a objevily se proni pokusy o jeho vyddvdni v Némecku / 158
Spekulanti s pozemky, finanéni Zraloci, masovd bida v USA / 159
Tisk human interests: penny press jako proni podoba masového tisku v USA / 161
Rdbava: ztrdta kvality nebo praktické rezonovdni mas? / 162
Rrychlent zpravodajstut, zvysovdni nakladi, telegraf a tiskovd technika / 163
Zvracenost osvicenstvi: prvni Comtova teorie manipulace masami / 165
Jak zakladatel sociologie chtél kriticky myslici obyvatelstvo proménit na ,pozitioni masy / 165
Opét duchové: ,pozitioni duch® / 167
Masova spolecnost - a novy problémovy konflikt: osvicena stfedni vrstva aneb
tyranie vefejného minéni? / 168
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Cervencovd revoluce 1830, proni masové noviny ve Francii / 168
Nesinavni vydélecné cinni, stredni vrstva pod kuratelou porucnictvi
a samota srdci u Tocquevilla / 169
Nova fotografie a novy stret zajmit o publikum: idealizace proti realismu / 171
»Vlastni otisk prirody“: daguerrotypie, kalotypie, kromé toho litografie, diordma / 171
Ndmét a méstansky subjekt ve fotografii / 173
Boje o demokracii a tiskovou svobodu ve Francii a Némecku 1848 / 174
Absolutisticky vrchnostensky stdt a tiskovd cenzura v Nemecku / 174
Nespokojent obéané a poproé masy pracujicich v Némecku / 176
Krdtkd doba svobody tisku: vinorovd revoluce, breznovd revoluce 1848 / 178
Kontrarevoluce, reaként tisk / 180
Prvni ivahy o hmotné zakladné rozumového uvédoméni mas
u Marxe a Engelse / 182
Stary stfet zajmi nové: nespoutané popularno
a vrchnosti vyzadovana disciplina / 187
Populdrni komeréni zabava: music hally / 187
Idylickd zena, lev salonii a ddbelsky smich / 188
Divokd zvéf' a salto mortale v cirkuse / 189
Primyslové vyrdbéné détské hracky: laterna magika / 190
Pohyblivy obraz jako détskd hracka: thaumatrop, zootrop / 191
Doba griinderska / 191
Velké jméni ziskané podvodem pri stavbé Zeleznice v USA / 191
Oceldr'stvi, zaloZeni stdtu a tiskovd cenzura v Némecku / 192
Novy mytus o iracionalité mas: Pariskd komuna / 194
Rozmach, velkd deprese, prondsledovdni opozice a opoziéni tisk v Némecku / 195

CAST I11: OD ROKU 1880 DO POCATKU 21. STOLETI
Bulvarni tisk, film, rozhlas, televize, internet
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