Obsah

UIVOO. ettt ettt n ettt n et eten e 7
1 Socialna reklama v konceptoch zodpovedného a socialneho
MATKETINGU....eiitie ittt e e nree e 11
Definicia socialneho marketingu..........ccccoovveviiiec i, 20
Definicia spolo¢enského alebo spolo¢ensky zodpovedného
MATKETINGU....eiiieiiecie et e e e 27
Porovnanie socialneho a spolocenského marketingu...........cccccveueeene. 35
2 Generéacia Y, adolescenti ahodnoty.......cccccoveeieiiiiiie e, 42
Generacneé teorie a identifikacia generacie.........cccoovvvvevieiieeseesnenn, 47
O o =] = (ot - SRRSO 58
Hodnoty generacie y - hodnoty adolescentov..........ccocccevvevieiiieennnnnn, 79
3 ldentita adolescentov a celebrity.......ccccccoviiiiiiiiiic 100
4 Sociélna reklama a socidlna zmena.........cccooeveeiiin e, 120
Zmena spravania ako ciel’ socidlneho marketingu...........cccocevvvenee 120
Obcianska participacia ako ciel’socialneho marketingu.................. 135
5 Aplikacia podpory celebritami v socialnej reklame.........c..cccuee.... 137
Terminologické vymedzenie pojmu celebrita.........ccccccevieiiieiieennnn, 137
Kategorizacia Celebrit. ... 143
Celebrity Marketing ... 149
Modely vysvetlujice principy odporacania celebrit.........c.cccooeuneee. 151
Aplikacia podpory celebritami v neziskovom sektore...................... 157
Adolescenti a celebrity (Pozicia celebrit v socializacii
Y0 (0] [oTYod=T a1 (0 1Y TSRS 159
Adolescenti a celebrity v socialnej reklame...........cccocvevviiiiineincnene. 162

Z0znam PoUZite] HEEratliry......cccoccevievieeiiie e 166



Zoznam tabuliek, obrazkov a grafov

Tabulka 1
Tabulka 2
Tabul'ka 3
Tabul'ka 4
Tabul'ka 5
Tabulka 6

Tabulka 7

Tabulka 8
Tabulka 9

Tabulka 10
Tabulka 11

Tabulka 12

Tabulka 13

Tabulka 14

Tabulka 15

Obrazok 1

Obrazok 2

Obrazok 2
Obrazok 3

Obrazok 4
Obrazok 5

Typy socialnej zmeny podla ¢asu a urovne spolocnosti..... 14

Vyvoj socidlneho marketingu........cccoevvveieeiieccec e, 18
Podoby produktu v socialnom marketingu..........c.cccveeu..... 23
Dimenzie spoloCenskej zodpovednosti......cccceevveiiveeiinenen. 28
Piliere udrzatel'nosti zodpovedného marketingu................ 33
Rozdiely medzi socialnym a spolocenskym

MarKetiNGOM ....oiiiiiie e 38
llustracia vekovej Struktlary populacie - Slovenska
republika (2011)..ccccviiieieeiece e 50
Problematika nedostatku pevného nazvoslovia.................. 51
Prehl'ad vyvinovych obdobi a periodizécia l'udského

vyvinu na zaklade veku Cloveka..........cccocevvveviiiciiciecnnn, 68
Vytvorenie 7 hodnotovych typov......ccceciveiecciicccicie 95
Genderove rozdiely v percepcii pojmu CELEBRITA
(uvadzame iba Statisticky vyznamné rozdiely)................... 116
Rola motivéacie, schopnosti a prilezitosti v socialnom
MAFKETINGU....eeeiiieiie e 133
Taxondmia celebrit v socialnom marketingu

NA STOVENSKU.....oviiiiiiiiiee e, 147
Analyza modelu TEARS........cco oo, 153
Znalost’ osobnosti v zavislosti od prislusnosti

k profesionalnej Kategorii.........ccoocvevevieieeii e, 164
Model integrovaného socidlneho marketingu..................... 16
Pristupy k integracii socialnych a spoloCenskych

aktivit do marketingu.......cccocveveeeieie e 36
POStOJOVE KONTINUUM ..o, 83
Kruhova Struktura univerzalnych hodnot a Styroch

VYSSICh dIMENZiT. oo a1
Kampan Antidopingovej agentlry SR.......ccccovcviininiinnnnn 124

Kampan Nadéacie otvorenej spoloCnosti.......ccceecevviennnnne. 127



()brazok 6

Obrazok 7
Obrazok 8

Obrazok 9
Obrazok 10

Obrazok 11

Od postoja k spravaniu voci socialnemu problému

alebo neziskovej organizacii pomocou celebrity............... 128
Zbieranie odpadu v lese celebritou........ccccoccveviieeiiieinnnnn, 129
Rovnovazne (a - d) anerovnovazne (e - h) kognitivné
triady podla balanénej tedrie......cccoevvevieceice e, 129
Kampan nadacie SOCIA Seniorom.......cccocceveenvervenvnnnn.s 131
Kampan Platformy mimovladnych rozvojovych

OFQANIZACTT..eciviiiii et 134

Od postoja k spravaniu voci socialnemu problému
alebo neziskovej organizacii pomocou celebrity
so zameranim na motivaciu, schopnost a prilezitost'...... 134

Obréazok 12 Model prenosu VYZNamMU.......ccceevereerieeniesieesieeseesse e sseeseens 155
Graf 1 Percento celkovej populécie krajin EU k roku 1994

2 2014 V raMCI gENEIACH ...cvcvvvecirecee e 49
Graf 2 Casova 0S trvania generacie Y .......cccoeeieieeseissssssessseneesnes 59

Graf3

Profil sémantického diferencialu pojmu CELEBRITA
u chlapcov (AM = 214) a dievCat (AM = 271)......c.......... 115



