Publication

FLEMEDIA AWARDS J strana 4-7

1O soutézi (strana 4)
| Porota a zplsob hodnoceni (strana 6)
| Anketa (strana 7)

KONFERENCE [ strana 8-9

! Media Conference: Creativity & Effectiveness (strana 8)
| Foto (strana 9)

KREATIVITA A EFEKTIVITA St strana 10-22

| Efektivni vyuziti médii v tradigitalnim svété (James Galpin) (strana 10)
| Kreativni vyuziti médii (Olaf Michielse} (strana 13)

| Kritérii pro vybér medidlky mohou byt desitky (Juraj Gerbery) (strana 14)
| Originalnich konceptd je pofad malo (Juraj Gerbery) (strana 16)

I Cool ma byt idea, nie rozpocget (Eva Babitzovd) (strana 19)

) ( )

| Ako zlepsit efektivnost reklamy ucelnejSim pouzivanim médii (Pavol Macinga) (strana 20

PREHLED NOMINACI A VITEZU JRESSN strana 24-25
OCENENE KAMPANE [N strana 26-53

strana 27
strana 31
strana 33

| Nejlepsi vyuziti TV ( )

| Nejlepsi vyuziti kinoreklamy  ( )

| Nejlepsi vyuziti tisku  { )

| Nejlepsi vyuziti digitainich médii  (strana 35)
| Nejlepsi vyuziti OOH  (strana 39)

| Hlasovani odborné vefejnosti  (strana 45)
| Nejlep&i mald kampan (strana 46)

| Nejlep8i kampar (strana 48)

| Inovativni zadavatel (strana 51)

| Inovativni agentura ({strana 52)

| Grand Prix (strana 53)

GALAVECER [ strana 54



