Obsah

Uvod
Prehled soucasné literatury v oblasti chovani a segmentace spotfebitele
natrhuvina ...,

Hypotézy a pouZité metody ...

ODDIL A - ANALYZA NABIDKOVE STRANY TRHU VIN V CESKE REPUBLICE

11
12
13
1.4

2.1
2.2
2.3
24

31
3.2
3.3
34
35

4
4.1
4.2
4.3

Uvodni charakteristiky vinohradnictvi a vinafstvi v CR
Specifikace vinafskych oblasti v CR............

Klima

Pé&stovani révy vinné v CR

Vyroba vina v CR a obchod s vinem na trhu CR, spotfebavina v CR

Legislativa platna v CR a jeji hlavni ddsledky pro vina¥stvi a obchod
s vinem / maloobchodni trh vina v CR

Klasifikace vin ......... (
Zattidovani vin - pdvod vin
OznaCovani vin  .........

Vinarsky fond.............

Dotace na podporu vinohradnictvi a vinarstvi, formy zdanéni v oboru,
celni ochrana trinU...........ccocooviicc

Podpory z prostfedkl CR  .............

Podpory ze strany EU ...

Kombinované podpora z prostfedkd CR i EU

Zdanén/ v oboru vinafstvi, vinohradnictvi a obchodu s vinem
Celni ochrana Ceského trhu vin ...............

Analyza struktury trhu vin v CR
Presné vymezeni trhu vin v CR a jeho sektord
Analyza trhu vin v CR z hlediska konkurence a koncentrace

Rozbor trhu lahvovych tichych vin v oblasti/sektoru off-trade z hlediska
konkurence a KONCENLracCe .........cccovvviieiieiienie e

4.3.1 Trh lahvovych lokalnich/domacich vin v oblasti/sektoru off-trade

4.3.2 Trh lahvovych dovozovych vin v oblasti/sektoru off-trade

13

15
15
16
17
20

27
27
29
30
3l

33
34
34
35
36

37
37
38

45
49



ODDIL B - ANALYZA POPTAVKOVE STRANY TRHU VIN V CESKE REPUBLICE

5 Rozbor spotreby a prodeje vina na ¢eském trhu 55
5.1 Spotfeba vinav CR 55
5.2 Preferované odrddy révy vinné v CR 56
5.3 Rozbor prodeje vina na ¢eském trhu podle druhu vina 56
54 Rozbor prodeje vina v oblasti/sektoru off-trade a on-trade 59
55 Struktura prodeje vin v oblasti off-trade podle cenovych segment( 60
5.6 Cenova pruznost poptavky po viné na ¢eském trhu 63

6 Chovani a segmentace spotrebitele na trhu vina " 65
6.1 Prehled souCasné literatury a teoreticka vychodiska v oblasti chovani

a segmentace spotrebitele na trhu vina 65
6.2 Segmentace némeckého spotebitele vina (Szolnoki a Hoffmann) 67
6.3 Segmentace spotfebitele na trhu v CR podle studie Vinafského fondu (2016) 69
6.3.1 Znalci (13 % konzument( vina) . 69
6.3.2 Fandové (7 % konzumentl vina) 70
6.3.3 Prilezitostni se vztahem K tuzemskym vintim (dale oznaceni v textu jako
LPrilezitostni®), (15 % konzumentdi vina) — ..ccoes ceeereenee, 71
6.3.4 Mladsi pfiznivkyné vina (15 % konzumentd vina) 72
6.3.5 Pravidelni doméaci konzumenti (20 % konzument( vina) 73
6.3.6 Nenaroc¢ni s vlaznym vztahem k vinu (14 % konzument( vina) 74
6.3.7 Situacni konzumenti (16 % konzument( vina) 75

7 Vlastni vyzkum chovani spot¥ebitele na trhu vin v CR (2016) 77

7.1 Hypotézy a teoretické predpoklady, pouZité metody 77
711 Hypotézy L. . ‘ 77
7.1.2 Pouzité metody 78

7.2 Vysledky vlastniho vyzkum chovani spotfebitele na trhu vin v CR (2016) 80
7.2.1 Spotfeba a nakup vina 81
7.2.2 Faktory, které jsou pro spotiebitele ddlezité pfi vybéru/nadkupu vina 82
7.2.3 Zemé plivodu vina p 83
7.2.4 Znalost znaCek Ceskych/moravskych vin 85
7.2.5 Znalost znaCek zahranicnich vin 86

8 Vlastni vyzkum chovani spot¥ebitele na trhu vin v CR (2018) 91
8.1 Koncept vyzkumu a soubor respondent( 91
8.2 Frekvence spotfeby alkoholickych napojl u éeského spotiebitele 94
8.3 Frekvence nakupu a spotieby vina 96
8.4 Misto konzumace vina 99

8.5 Utrata za vino 100



8.6
8.6.1
8.6.2

8.7

8.8

9.1
9.2
9.3
9.4
9.5
9.6

10
101
10.2
10.3
10.4
10.5
10.6
10.7

10.8

Preference a nakup jednotlivych druhl vin

Preference podle druhu (barvy) vina

Preference vin podle zemé plvodu

Vysledky a zavéry vyzkumu spontanni a podporené znalosti
Ceskych/moravskych a zahrani¢nich znacek vin

Nakupni chovani ¢eského spotrebitele

Model nakupniho chovéani ceského spotrebitele vin zaloZzeny
na 6 odliSnych nakupnich cestach/rozhodovacich stromech

Nakup pro bézné domaéci piti (67 %, 643 respondent()

Nakup pro zvlastni pfilezitost nebo jako darek (31 %, 174 + 129 respondent()
Neplanovany nakup (65 %, 626 respondent()

Planovany nakup (35 %, 292 respondent(l)

Nakup vina na zkousku (32 %, 308 respondent()

Nakup vyzkouseného vina (68 %, 654 respondent()

Model spotiebitelskych segment(i na trhu vin v CR

Obecné charakteristiky (
Znalci (25 %, 256 respondentd)

Orientujici se a hledajici (16 %, 167 respondent()

Bézni konzumenti (32 %, 328 respondent(l)

Nenaroéni konzumenti preferujici ¢eska vina (13 %, 129 respondent()
Nenaro¢ni konzumenti bez preferenci (14 %, 145 respondentd)

Shrnuti hlavnich charakteristik segmentt a jejich komparace
se segmentacnim vyzkumem Vinarského fondu

Obecné zavéry ke véem segmentdiim

Faktor znalosti a zdjem o vino

Faktor nakupni chovani/postoje

Faktor znalosti a zdjem o vino, vztah ke znackam

ODDIL C - TRENDY NA TRHU VIN V CESKE REPUBLICE, DOPORUCENI

11
111
11.2
11.3

12
121
12.2
12.3
12.4

Soucasné trendy na trhu vin v CR

Spotrebitelské preference

Trendy v ndkupnim chovani

Komparace trendd na trhu vina v CR s trendy globalnimi

Doporuceni pro tvorbu budovani znacky na trhu vin v Ceské republice
Vize znaCky

Identita znacky

Slib znacky a obchodni model

Positioning znacky,

101
101
104

108
111

121
121
123
125
127
128
130

133
133
136
139
142
145
149

152
155
155
155
156

157
157
160
164

167
168
169
172
172



12.5
12.6
12.7
12.8

13
13.1
13.2
13.3
13.4
13.5
13.6
13.7

Tvorba positioningu znacky v kontextu teorie spotrebni technologie
Komunikace znaCky (marketingova/komercni komunikace)
Distribuce znacky

Cena a cenova préemie

Méreni efektivity budovani a fizeni znacky .. 1

Doporuceni pro hlavni aktéry na trhu vin v Ceské republice............

Doporuceni pro vyrobce ,

Doporuceni pro dovozce zahranicnich vin(a jejich distributory)
Doporuceni pro vyvozce

Doporuceni pro retailové fetézce . e -
Doporuceni pro specializované prodejny/vinotéky

Doporuceni pro oblast on-trade —...................

Doporuceni pro Vinarsky fond

Zaver

Literatura

summary........ .

Seznam grafi

Seznam obrazkdG
Seznam schéemat

Seznam tabulek  ........

Rejstiik s

Prilohy

173
174
176
177
178

179
179
180
180
181
181
182
182

185

189
196
197
198
199
200

205



