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TÉMA MĚSÍCE
Aktivní a sportovní dovolená 
Cykloturistika
Nabízíte-li služby vyznavačům aktivní dovolené, koncentrujte se 
na Evropu a na tamní mileniály. To je  základní poučka plynoucí 
z aktuálních trendů, o kterých píšeme v hlavní tematické rubrice. 
Vedle f o / 7 0  se dočtete, proč by měl stát podporovat cyklistiku, jací 
klienti vyjíždějí na cykloexpedice či jaká pravidla musejí dodržovat 
vodáci na tuzemských tocích.

Severní a Jižní Amerika
Spojené státy americké jsou sice první na žebříčku příjmů z turismu, 
v návštěvnosti však v posledních letech ztrácejí. Seznámíme vás s detaily 
A těšit se můžete i na zprávy z dalších destinací amerického kontinentu

Jihočeský kraj

jeden z našich letošních seriálů popisuje aktuální stav destinačního 
managementu v krajích. Situace na jihu  Čech je  přímo ukázková. 
V druhém seriálu se zabýváme potenciálem kraje pro přilákání 
náročné klientely.

Víte, cojeTikTok? Pokud tato sociální síť zatím unikala vaší 
pozornosti, zbystřete -  v oblasti marketingu a zejména komunikaci 
značek má velký potenciál.

Technologická rubrika je  tentokrát opravdu nabitá. Přečtete si 
třeba, ja k  lze využít fenomén videoher 1/  hotelovém průmyslu, 
zjistíte, že globální distribuční systémy nejsou fosiliía dostanete 
pár tipů, ja k  snížit množství rušených rezervací.

A znovu ten overtourism... Tentokrát se ohlížíme za nedávným 
seminářem na toto téma, který jsme uspořádali a v němž zazněla 
rada inspirativních příkladů, jak se к tomuto problému postavit.

DATA A ANALÝZY
jedním z klíčových indikátorů výkonnosti destinace je  „intenzita 
cestovního ruchu". Dozvíte se, jak j i  měřit.

Přinášíme novinky z činnosti tuzemských profesních svazů.

Veletrh Holiday World se ve svém 29. ročníku přestěhoval 
z pražských Holešovic do Letňan. Bylo to ku prospěchu věci? 
Odpověď najdete v naší reportáži.
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