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Uvoq
CAST 1/
KOMUNIKACE A VEREJNOST

KOMUNIKACE
1) Pojeti komunikace
2) Proces komunikace

3) Problémy komunikace
4) Podoby komunikace

5) Marketingovd komunikace

SDELOVACI PROSTREDKY
1) Sdélovaci prostiedky

a reklama
2) Konkrétni poznatky

REKLAMA

1) Historické kofeny

2) Vymezeni reklamy

3) Dalsi souvislosti reklamy

4) Hodnoceni reklamniho ptisobeni
5) Reklama v malém podnikdni

6) Cinnost reklamni agentury

7) Konkrétni poznatky

PUBLIC RELATIONS

IMAGE
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CAST 11/

VEREJNE MINENI

A CHOVANI ZAKAZNIKA
VYZKUM VEREJNEHO MINEN{
1) Typy dotazovdni

2) Vybér souboru
3) Spolehlivost vysledk

CHOVANI ZAKAZNIKA

KONKRETNI POZNATKY
Z VYZKUMU TRHU

TR

Filozofick4 fakulta
Univerzity Karlovy v Praze

103
109
112
118

125

133
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CAST 111/

141 VOLEBNI CHOVANI
A ROZHODOVANI
142 HISTORIE VOLEBNICH
ZKOUMANTI
146 TEORETICKA ZOBECNENT
146 1) Sociologické pFistupy
149  2) Socidln& psychologické piistupy
151 3) Ekonomické p¥istupy
153  4) Ideologické p¥istupy

158 PREDVOLEBNI VYZKUMY
166 UCAST VE VOLBACH

171 VOLBY A SDELOVACIT
PROSTREDKY

175 VLASTNI POZNATKY

182 1) Shrnuti poznatki
z voleb 1990 a 1992

183 2) Vyvoj volebnich preferenci
do komunadlnich voleb 1994

191 VOLEBNI MARKETING

201 ZAVER
205 PRILOHA



