OBSAH

Predmluva
(Andrzej W. Jabtonski, Leszek Sobkowiak)

Uvod do teorie politického marketingu
(Robert Wiszniowski)

Politicky marketing v USA: koncepce a uplatnéni
v prezidentskych kampanich
(Andrzej W. Jabtonski)

Metody analyzy a diagnostiky politického trhu
(Marzena Cichosz)

Voli¢ na politickém trhu
(Andrzej Czajowski)

Strategie politickych stran
(Dariusz Skrzypinski)

Public relations v politice
(Krystyna A. Paszkiewicz)

Politicka propagace a politicka reklama
(Matgorzata Janik-Wiszniowska)

Lobbing jako strategie prosazovani skupinovych zajmu
(Jacek Sroka)

Politicka ¢innost — Teorie a praxe
(Leszek Sobkowiak)

Doslov k ¢eskému vydani

Jak vyhrat volby aneb co je politicky marketing
(nejenom) v ¢eskych pomérech

(Lubomir Kopecek)

27

49

69

83

103

123

143

169

187



