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KAPITOLA

KVANTITATIVNI METODY
V MARKETINGU A MANAGEMENTU

Matematika se zda byt az prilis dobra nejen v popisu a vysvétlovani
celého vesmiru, ale i nékterych vysoce chaotickych lidskych aktivit.

Mario Livio (2009)
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? MARIO L1vio (1945) je izraelsko-americky matematik a astrofyzik rumunského ptivodu, autor
nékolika popularné naucnych publikaci.
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POSTOJOVE A HODNOTICI SKALY
A BATERIE

Co déla matematika? Matematika zviditelriuje neviditelné.

Keith Devlin (2002)*
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ANALYZA POSTOJOVYCH
A HODNOTICICH BATERII

Pokud neni prislusna teorie formulovana preciznim jazykem
matematiky, pak jeji platnost nelze dost dobre zhodnotit.
Matematika dodava pevnou konstrukci, ktera drzi pohromadé
Jjakoukoliv teorii.

Mario Livio (2009)
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APLIKACE POSTOJOVYCH
A HODNOTICICH SKAL V PRAXI

Modely nejsou nic jiného nez prostredek k tomu, abychom se
dobrali skutecnosti. Jsou pouhymi obrazy, které slouzi k tomu,
abychom prave tuto skutecnost pochopili.

Hans Ruchti (1956)°
Obsah

4.1 Lokalizace central a regionalnich pobocek velkych
podnikii a bank v Ceské republice . . . ... ..... 228
4.1.1 Dotaznikové Setfeni a hodnotici baterie . . . . . 229
4.1.2  Deskriptivni analyza polozek hodnotici baterie . 230
4.2 Vyzkum atraktivity a konkurenceschopnosti mést . . . 237
4.2.1 Dotaznikové Setfeni a postojova baterie . . . . . 237
4.2.2 Hodnoceni mésta podle vybranych kritérii . . . 238
4.2.3  Vliv ekonomické krize na zivot obyvatel mésta . 240
4.3 Vyzkum adaptability podniki v Ceské republice . . . 243
4.3.1 Dotaznikové Setfeni a struktura hodnotici baterie 244
4.3.2 Exploracni faktorova analyza . . ... .. ... 247
433 Konfirmacni faktorova analyza (CFA) . . . . . . 255
Souhrntkapitolysd B i s St e S T IS e 261
Literaturaske/kapitole 4 Faili sty S RIHIE S [ A8 WSS 6 264

¢ JoHANN HANs RucHTI (1903-1988) byl némecky ekonom a pedagog, profesor v oboru
podnikové finance na univerzité ve Wiirzburgu.
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