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Poznamky K praci s uCebnim textem:

- pouZité ikony navadéji ke konkrétnim aktivitam.
Kontrolni otazky a dkoly.
Studijni literatura (pouzita, zakladni i doplfiujici).

Predpokladem efektivniho pribéhu cviéeni a Fizenych konzultaci je aktivni (iGast na pfednas-
kach a konzultacich, prostudovani text vztahujicich se K probirané problematice v publikaci
KASIK. HAVLICEK Marketing pfi utvareni podnlkove strategle a navazu1|C|ch textu toho-
to uebniho textu PRED prednaskou, cvicenim ¢i konzultaci, pFiprava navrhi fedeni.
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