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Poznámky к práci s učebním textem:

- použité ikony navádějí ke konkrétním aktivitám.

Kontrolní otázky a úkoly.

Studijní literatura (použitá, základní i doplňující).

Předpokladem efektivního průběhu cvičení a řízených konzultací je aktivní účast na přednáš­
kách a konzultacích, prostudování textů vztahujících se к probírané problematice v publikaci 
KASÍK. HAVLÍČEK - Marketing při utvářeni podnikové strategie a navazujících textu toho­
to učebního textu PŘED přednáškou, cvičením či konzultací, příprava návrhů řešeni.
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