0 |

1.2
13

14

1.5
1.6

1
1.2
221
2.2.2
2.2.3
2.3
24
2.5

3.1

.l
3.3

3.4

TERMINOLOGICKE, METODOLOGICKE

R RPENT VYMEBIRN a0 it s il s bbb ciit s ataiiabisus kind 13
Problematika vzdélavani a vzdélavani dospélych v systému

T T R T B e L S T T A D i 13
Profesni priprava, dalsi profesni vzdélavani a rozvoj pracovnik........... 20

Evropska strategie a vzdélavaci politika - faktory ovliviiujici

podobu dalSiho profesniho VZelAVADI.........occemcinnaessisisessssssianssssans 43
Uéast dospélych na odborném vzdélavani a vycviku - srovnani

T T e R I R 44
Systémové pojeti vzdélavani a rozvoje pracovnikil........ccceveviiiiriinnnnnen, S92
Soucasné pojeti rozvoje lidskych zdroju a lidského kapitalu................... 56
MANAGCEMBNT VEVEZDBLAVANL........aidiadaibiiiuni 61
Management vzdélavani a jeho hlavni aktéfi........cccoeviiiinininiinncnnene. 61
Pristupy k rozvoji klicovych pracovnika vzdélavacich organizaci........... 67
B B ORI ool e i it bk Sekisbetinia s b i s 68
L g T e e S e e o e 69
R T T e R . S R e ST 71
Dalsi aktéfi managementu vZdElAvAn] ............cocceeevininisniininsnssensicsensens 73
Management zmén s promitnutim do oblasti vzdélavani....................... 78
Management kvality v oblasti vzdélavani ...........ccoceeveienniininernsenennnn, 82

STRATEGIE ROZVOJE PRACOVNIKU VZDELAVACICH

L e B e S e S S BT el T 91
Strategicky pristup ke vzdélavani a rozvoji pracovnik vzdélavacich
T PRI SR GG S S SRR S I B SO L W e -2 |
Efektivita vzdélavani a rozvoje pracovnikl vzdélavacich organizaci...... 95
Role manazert vzdélavani p¥i zajistovani efektivity vzdélavani
T e R L UL NN L Oy 98
Vybrana specifika rozvoje kli¢ovych pracovniki

BRI I} DEMBIYREACE . b o simn ionses ot sasiod o shspiass wions ssbiions 100



4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6

MARKETING MANAGEMENT VE VZDELAVANTI.....cccveeevvereeeeenn. 105

Vyuziti marketingu ve vzdélavacich organizacich ..........ccccooeiiiiicnnes 105
Aplikace marketingového tizeni v oblasti vzdélavani dospélych .......... 110
Provazanost marketingu a managementu ve vzdélavaci organizaci..... 112
IVLRERBEIBGONY THER ... nneumobnirornsosnasionss sasssnehaboesssisbnirs ot sss M se Y ek o s sk 118
SARABNIEY WUERSHIDOUT T s ciassinyibrisigimisivesisrsaiirbgr arimionssos oot 119
Modifikovany marketingovy mix ve vzdélavani..........ccovcciciiiiinnnne. 122
RV L L A R i e b B b 127
SEZNAM POUZITYCH ZDROJU A BIBLIOGRAFIE..............c.......... 129
RGP RMLENBRTRIC i vssoosisononisippamismsmirsastissstimastaasseoivns cissaches 145
SEZNAM SCHEMAT, GRAFU A TABULEK........ccceveverererrrnnnrennnnne 147

0 W b e S e T A S S LR M et . e 149



