Inhalt

Seite
A B rzunpsverZelCHBIN . . s v rsurss s yserrasnncasbasianson 11
Rdnr
B T LTI « oo 5w o e mn s MA LSRN B A NG WY NPT w 2 i 4 3 1- 34
[. Die Entwicklung des Wettbewerbsrechts in Belgien;
Rechiuprurtil BB . . o cowonoas wis ass s s mmennsmes s - 6
[I. Das Gesetz uber die Handelspraktiken

IR T I 1) s s rinsisrssssinvnsnns sendadiisses 71— 27
a) Uberblick Uber die Grundziige des Gesetzes . . ..... 7- 13
b) Der Schutzzweck deS LIeSotIBR . . . v csusssssavsnse 14
c) Die Bedeutung der Generalklausel ............... 15— 21

d) Die Aufgabe des Erfordernisses eines
WetltbewerDsveriItiIsgses. . . .. . . cccvsnsusnasnnra 22— 23

e) Die Kontroverse um die ,,Kaufmannseigenschaft™ .. 24— 27
[11. Das Verhaltnis des Gesetzes uber die Handelspraktiken

zum gewerblichen Rechtsschutz .................... 28— 34
B, AllgEmeings WEIDEIBOOL « oo consma o ms s vimnmneassnssamssaen 35-217
[. Die Regelung der Werbung 1im Gesetz uber die
HandelspralkliReN . . cocxovnns ves snnnsssss snsonsans 35— 67
) ALIZEINBIIOE o ocoss ot onapaetonn sssmss omseseuns 35- 41
b) Der Begriff der ,,geschaftlichen Werbung™
B ATE IR AIHEL . v vv i na i n E S B SR e 42— 60
— Information ....... 3 it Tl AT & T s s 44— 47
— Verbreitung an das Publikum ................. 48— 49
— Verkaufstordernde Absicht ................... 50— 52
— Redaktionelle Werbung .................... 53— 54
— Sponsoring, Product Placement.............. 55— 57
w SSRETIIITRINER 55w o dn b e o s o s il e, 58— 60
c) Wer ist fur die Werbung verantworthich? .......... 61— 67
I lengiahrenclo WO . ... oo cnssssonnsmisns niynus 68—112
a) Der Begriff der Angabe ........................ 70
b) Die Irrefuhrung durch Verschweigen ............. 71— 72



¢) Die Irrefuhrungsgelahr . ......ccovnevnevnnesnses 73— 77

d) Ubertreibungen ... .........uuuuuuueeennen... 78— 81
e) Subjektive Voraussetzungen .................... 82— 85
f) Die einzelnen Erscheinungsformen der irrefuhrenden
Werbung (Art. 20GuH) . ........... ... ... ..... 86— 97
— Identitat und Natur des Produktes ............. 87— 88
— ZUuSammensetZung . . . . ...t e 39— 90
o RATBERTIIME . ov v v m s wenmns s nsssssesnns s 91— 93
s, IR+ o 5 6 e 0 6 SR e 0 94
— Charakternstika ... . soesvconsonnssssssvsnsss 05— 96
— Kaufbedingungen ............. ... ..., 97
g) Von Art. 54 GuH erfal3ite Erscheinungsformen
der irrefuhrenden Werbung . .................... 98—106
— Art, Vortelle der Dienstleistung . . .............. 99
— Angaben uber das werbende Unternehmen . .. ... 100—101
— VertragsbediNBunPen ... .covvovoramessnssssss 102
—~ VETERUTHAIT . oo cosnvssnvsnsdasnnsnssmesnssns 103
— ArtderMittetlung . . ....... .. .. 104
—~ LOCEVORBIANIPODOE . . . v v sss tinsamsimissaesssss 105—-106
h) Personliche Qualifikation der Partelen . ........... 107—-108
1) Anlockende Wirkung ......... ... ... ... ....... 109
TE JONUTIRENER & o b 5 i e i e T 0 A 110—112
[1I. Der Schutz geographischer Herkunftsangaben ........ 113-126
a) Allgemeines, Rechtsgrundlagen.................. 113114

b) Der Schutz belgischer Ursprungsbezeichnungen . ... 115-118

¢c) Der Schutz auslandischer Ursprungsbezeichnungen
fur Wein und Weinbrand ....................... 119-121

d) Der sondergesetzliche Schutz belgischer

geographischer Angaben fur Lebensmittel und
RIBLE DD «vncvovssnusmssonsiusehsusnandssnss sl 122

e) Der allgemeine Schutz geographischer
Herkunftsangaben gegen Irrefuhrungen nach dem

Gesetz uber die Handelspraktiken................ 123—125
) Abgrenzung geographische
Herkunftsangaben/Gattungsbezeichnungen ... .... 126

IV. Kritisierende WerbUnNg .. ... .ccvcsssusesvnsnnssssoss 127-165



R} BOBCRORTEURINE 5. 0 0o x v n v w v v o o o b 127-137
— Die Regelung der Anschwarzung im Gesetz uber

dit HanOBiupra Rl « o s xmssosa sapans osn snss 127-137
— Anschwarzende vergleichende Werbung
(A D INE S CHE] cxsansnsssvrnsennssrsars 130—-134
— Sonstige Anschwarzungsfalle (Art. 54 GuH) ... 135-137
b) Die vergleichende Werbung . ... cocovvvvevsvsvnss 138—165
— Allgemeiner Uberblick ....................... 138—142
— Tauschende Vergleiche . ...................... 143—150
— Vergleichende Werbung, die weder tauschend
BOER ANSCIIWIIZEDA IBE « s cxssonsnrrves snasmesus 151-165
— Allgemeines ............... ... ... ... . ..... 151-1355
— Die Identifizierungsmoglichkeit. .. ........... 156158
— Die Notwendigkeit des Vergleichs............ 159-165
V. Sonstige unlautere Werbung ....................... 166180
R COBIBTYIE WREDIIE oo sssnasss s antpasanes ey en 166—173
b) Belistigendes WerDUNE . .....ccososasinsssnviasvss 174-176
B) Unsashliclie WeIDIME . - s csvsnusnms vnsnmsnsnss 177-180
VL EernusitiunesiIiRE . cosnavsstesaoas ey ssssansmssss 181-201
B SR o v nm v o a0 R RSN R 181187
b) Der Schutz von Kennzeichen nach dem 4
Beneihe-Markongeueh® . . . oososawsvurnms om s nn 188—196
c) Der wettbewerbsrechtliche Schutz gegen '
RUOBORDOIIIIT . o« voovovon s mmis s had B ST 197-201
VII. Personlichkeitsschutz ................... ... ... .... 202-207
B) UDTINDIEE o vvoons 555 0y 68a WE S BEE LT A ST 202—-203
D) INATREEAROEEE . «x v sn i sn v smy i sae mad Eds LN B2E S 204-205
¢) Rechl arg engenen Bl cc.covnssronsspcansannasnss 206-207
YHL Der Schts vOr WEerIIME « o« s oo s wus sms xas sms smsness 208-217
a) Urheberrechtsschutz .. ............. ... ... ..... 208-211
b) Markenrechtlicher Schutz ...................... 212
c) Geschmacksmusterrechtlicher Schutz............. 213
d) Wettbewerbsrechtlicher Schutz .................. 214-217
(. Medienspezifisches Werbsretht . . ..o i vssiwirsessassasss 218-240

7



I. Das Presserecht betreffend Werbung ................ 218

II. Das Recht der Rundfunkwerbung .................. 219-230
a) Zulassigkeit der Rundfunkwerbung ......... o 219-230

b) Die Regelung der Werbung im Gesetz vom
D. DEDTHORT IV ) . e vvrsnsssrbtananasssssnsbsh i 231-236
L, AOBSIWEIrDEIEIL .. coxonnvoncusnnsens bms oss wasmds 237-240
D. Produktspezifisches Werberecht ......................... 241-282
L COTDBIIBTRNIIR . o« v 0w 0 5065 55 5 656 55 05 50 5808 50508 241-246
EL. LETEENINEEIRY -« s nos ohis w58 608 S50 0w ED S ek iy 247-257
LI, TADREWHIGD . s oo« va s bnnsamnmms mms sms vms sas smssssds 258—262
SN EIRBRTERTIRN. » im0 e R T e T o e 5 263-273
R ADWENOUDRSDBISIEIL » o cosssvassnsrmabnsaddasines 263264

b) Die Regelung der Werbung in der VO

DR T P TIR AR . o o v o S e i T s 265-273
W SRURERRIRIE o 5w i 6 085 09 50 6w wrem im0 8 B0 0 S W 274
WE DODNREEE .. .o ovsvvariningdnsysissdsnsesdesssnsssss 275-282
) VOLDEIIMNIRXEDE & » o o o oo m s 05 6 5 6 505 % 30 % 6 s 5 i 213
B) KOSMBUKDIOQUELIE «covisnonsnsnnsnssnnsnossnsss 276
¢) ElektrohfnshaltSgefate . ... ccosvscnsavnncanvosss 277
d) Tafelwasser .......... . ... 278
B) DMBYBREMIE . oo oo o mms sudonsons mmsevs omyasssssss 279
B TDIERERREIRNIE . « .o o 56 0 Ao - T 0 o 0 T 280
B DRIRRIE. & i v BN Y R s v R R R 281

h) Uberblick iiber weitere produktspezifische
WETDETCERIUNERIL . » « s v vnnusswssssuonsanssssanss 282
E. Sanktionen, Rechtsverfolgung, Verfahrensrecht ............ 283-310
I. Zmnilrechiliche SAnNKBONGN .. ...cocxninssvnssnnssnsss 284-304
a] Der UnterlassongsansSpruch . . . csencnssssssnnsss 284-303
— Anwendungsbereich .............. ... ... .. ... 2842835
i SRR o oo o 286—-295
— Der individuelle Kaufmann ................. 288

— Berutliche und zwischenberufliche

Veremnigungen . .............uuuuuuunnnnnn. 289
— Verbraucherverbande ...................... 290291



— Der individuelle Verbraucher................ 292-2903

e SNLATRERARIEIE NI & o x5 v 60 5 6 A 8 294-2935
— Die Befugnisse des Handelsgerichtsprasidenten. .. 296-299
we: SUSRLREEIIEL, .0 % 506 & 2 0 5.9 0 65K SRS 825 BEE AT S04 300-302
DU . PN ——— 303
b) Der Schadensersatzanspruch . . csvovsesssassnrsa 304
I1. Strafrechtliche Sanktionen ......................... 305-309
[II. Verwaltungsrechtliche Sanktionen .................. 310
ST A s b S A 311-324
[. Allgemeine Werbeselbstkontrolle ................... 311-324
a) Aufgaben und Arbeitsweise der Jury d’Ethique
Publicitaire (,,JEP) . ... ... . . .. L 311-312
b) BourieilungseriIROBTIE wo v am v omvwns pmesmysnnens 313-324
— Verhaltensregeln der Internationalen
HEBUBINERIIEITIE . ..o oconiosnd b eas s e s ass 314-317
— Zusatzliche Verhaltensregeln . ................. 318-324
— Heilmuttel ........ ... ... ... ... ... ..... 318-320
— Kosmetikprodukte ........................ 321
— Sonstige Produkt- und Dienstleistungsgruppen 322
— Darstellung von Personen 1n der Werbung. . . .. 323-324
~ Seite
R AABDBIED . . o o v vov omievcon mies s e e e e e B R A R 109
[. Literatur (Auswahl) ......... ... ... .. ... ... ....... 109
a) Lehrbucher und Gesamtdarstellungen ............ 109
b) Rechtsprechungsubersichten .................... 109
LI, COBBETEBRIENTE . . ..o ccvcmenmnmmusmn mman s s s 110
a) Gesetz uber die Handelspraktiken vom 14. 7. 1971 . . 110
b) Gesetz uber die Werbung im Horfunk und
Fernsehen vom 6. 2. 1987 ... ... ... ........... 135
¢) Konigliche VO vom 17. 4. 1980 uber die Werbung
ST LIBUPEERIIEIIN. . oo mnsodnodnsss oid wlss By Sl 141
d) Konigliche VO vom 20. 12. 1982 tiber die Werbung
fur Tabakprodukte ............ ... .. ........... 149

9



10

e) Konigliche VO vom 9. 7. 1984 uiber die Werbung fur
REINTIRREERNNY o 5 in i e i b ot 5 G S A & i B b & 6 das

) Konigliche VO vom 10. 5. 1978 tiber kosmetische
PRRIEREIREIY L o s i s o e B £ o B i 6 608 68 505 Boim Bl

[II. Stichwortverzeichnis .. ... ..... ... .



